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Un nuovo capitolo nell’evoluzione dei brodi:
I sapori e i modi di utilizzo piu naturali.

I massimo del servizio, e liquido.
(Si scioglie anche a freddo).

1 bottiglia: 30 litri di brodo.

Per un’infinita di usi: marinature,
glassature, a rinforzo del sapore.

DOTTO o BRODO

VITELLO

Il massimo dell'innovazione,

da Knorr naturalmente.
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Invitati: tanti, in attesa e Bronti a giudicarvi sotto ogni punto di vista.

E questa la vera prova del oco per chi, come voi, organizza cerimonie, banchetti e
appuntamenti importanti. CGM ¢ il partner giusto per un servizio catering di qualita,
puntuale e professionale: insieme supereremo ogni prova. A partire da quella del cuoco.

Arancini di riso, Arrosticini di ovino, Asparagi panati, Carciofi panati, Crocchette di patate,
Crocchette farcite di mozzarella, Cremini all'ascolana, Filetti di baccald pastellati,
Fiori di zucca pastellati, Medaglioni di mozzarella panati, Misto di
prosciutto e formaggio, Crepes formaggio, Crepes pizzaiola, Olive
ripiene all'ascolana, Olive ripiene di pesce “Le Marinare; Olive
ripiene di verdure ‘Le Ortolane; Olive ripiene di formaggio “Le
misti, Suppli di riso, Tartine miste,
Zucchine stick panate,
Funghi Champignons
prefritti, Polenta
prefritta.

CGM s.r.l. 62010 POLLENZA (MC)
Rione Pollenza Scalo, 85
Tel. +439.0733.201025 (r.a.)
Fax +39.0733.201016
e-mail: info@cgmsurgelati.it

www.cgmsurgelati.it




controllate:

* maialini da latte.

Vitelco offre anche i seguenti
R prodotti (freschi o salati):

* pelle di vitello
* pelle di capra.

~

Vitelco fa parte di Pali Group,
un gruppo di aziende che si
dedica alla produzione di
came di vitello e di capretto.
Per gestire in maniera otti-
male l'intero ciclo produttivo,
all'intemo di Pali Group é stata
creata una struttura integrata.

Vitelco lavora le seguenti carni,
prodotte e quindi rigorosamente

e carne di vitello bianca e rosé
e carne di capretto e di capra

WITELGCO

Member of the PALI Group
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Casella postale 367
5201 AJ 's-Hertogenbosch

tel. +31 73 624 20 60
fax +31 73624 2069
info@vitelco.nl
www.vitelco.nl

Vitelco Italia Srl

Via Verdi, 3

20041 Agrate Brianza (MI)
Italia

tel. +39 39 605 6766 r.a.
fax +39 39 605 6992
italia@vitelco.nl
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:ome introdurre un numero di Orizzonte dedicato al vino? Allinterno della rivista
largomento in questione é stato affrontato da vari punti di vista e sotto diversi aspetti.
Basta sfogliare le pagine per vedere come. Ma una lunga riflessione ha accompagnato
il momento successivo al nostro quesito iniziale. E la risposta é arrivata dopo aver letto una
delle pits interessanti e recenti pubblicazioni dedicate al mondo del vino che permette di non
dimenticare quella carica di ambivalenza naturale che caratterizza da sempre il “nettare
degli dei e degli uomini”, fatta di sacro e profano, verita e distorsione, quiete e irrequietezza,
smemoramento e lucidita.

Ma partiamo da un dato di fatto. Da alcuni anni il vino é entrato in unera completamente
diversa. Il vino oggi fa tendenza, come si dice, 0 meglio fa cultura, un termine quest'ultimo
pit consono. Un proliferare di pubblicazioni aiuta la sua nuova grande platea ad orientarsi in
quell'universo che era considerato di esclusivo dominio degli esperti. Tuttavia il volume “Vino,
tra mito e cultura” edito da Skira, ha una propria e diversa collocazione. Infatti, attraverso
suggestive immagini e prestigiosi interventi, parlando di vino tra leggenda, storia, scienza,
economia, gioco, sacralitd, medicina e alimentazione, viene in qualche modo ripercorsa la
storia stessa dellumanita. Del resto stiamo parlando di un sodalizio, quello tra 'uomo e la
viticoltura, davvero antico.

Ilibro é un articolato e appassionato viaggio nel mito e nella cultura del vino, svolto attraverso
una raccolta di saggi - da quello antropologico a quello archeologico, dalla trattazione
storico-artistica al contributo sociologico - tutti scritti da firme autorevoli del mondo culturale
e accademico che ne indagano le piu diverse espressioni: elemento essenziale della ritualita
religiosa, preziosa merce di scambio, protagonista indiscusso del simposio, ingrediente
imprescindibile nelle preparazioni farmaceutiche, il vino si presenta come uno dei tratti distintivi
dellidentita culturale dei popoli d Occidente.

La pubblicazione va oltre una semplice celebrazione del vino, perché tenta di capire se questa storia
gloriosa, allinterno dei nuovi scenari, possa ancorasignificare qualcosa. Pertanto, si pud prevedere
per il futuro del vino una corsa senza ostacoli? Giuseppe De Rita, direttore del Censis e curatore
della premessa al volume, manifesta tutti i suoi dubbi. Pone l'accento sullacritica accettazione, da
parte di produttori e mercanti, del boom di consumo e di vendite degli ultimi decenni, senza verifica
dei suoi esiti futuri, Ma nelle sue riflessioni De Rita prova ad azzardare alcuni interessanti pensieri di
futuro.

Il vino é oggi solo un mito? E ormai solo una cosa da museo o pud ancora dare qualcosa? Si
potrebbe essere portati a prevedere lunga vita al vino, visto che é da secoli parte integrante della
nostra storia. Perd, proprio il fatto che la storia del vino sia legata profondamente con la civilta
occidentale potrebbe risultare un fattore negativo al suo ulteriore sviluppo. Cosi chi fa ricerca
socioeconomica come De Rita é portato a volgere gli occhi sulla possibilita che il vino sfondi su
alcuni mercati, ma quel che é certo é che sara ben dura la sua penetrazione in interi continenti,
quelli che rifiuteranno la coincidenza fra globalizzazione e occidentalizzazione.

Non si puo dunque non essere d'accordo con il fatto che esso sembra destinato a subire una
duplice azione di radicale contrasto (quella espressa dai fondamentalismi anti occidentali
che contestanoun certo stiledivitaediconseguenzail riconoscimento diun millenario valore del
vino, ma anche quella esercitata dalle frange di occidentale fondamentalismo proibizionista),
in nome del primato del rigore e della virtu sul vizio e sulla ‘dipendenza’

Sviluppo per il vino, dunque, non ce ne sarebbe tanto, se si restasse solo alla connessione fra
vino, smemoramento ed ebbrezza, o connessione piu antica e proclamata nei secoli. Cé
poi unaltra connessione che, pur se ha tenuto banco per secoli anchessa, sembra 0ggi aver
esaurito la sua spinta, quella con il mondo simbolico che ha sempre ruotato sul vino e
sulla vite, soprattutto da parte della tradizione religiosa cristiana che nella vite ricca di tralci e
rigogliosa di frutti ha simboleggiato da sempre la stessa operosita dell'uomo.

Pertanto le due ‘gambe’ quella dellebbrezza e quella del simbolo, grazie alle quali il vino si e
sviluppato nella cultura occidentale, per vari motivi non hanno possibilita di futuro e per questo
bisogna trovarne delle altre. Il direttore del Censis individua la piu importante in quella che
innesta il vino nella convivialita, nella qualita della vita, nella socializzazione. Connessione che
sembra sempre pitl incidere sul futuro culturale ed economico del vino. Il vino oggi infatti
diventa simbolo dell'ospitalita, diventa elemento fondante di vita collettiva, clemento
essenziale dello stare a tavola in tanti, facendo dimenticare la radicata convinzione che il suo
consumo sia un comportamento squisitamente solitario.

Staremo allora a vedere, fiduciosi, se la storia millenaria del vino avra ancora lunga vita
e naturalmente se lintrinseca ambiguita del vino come essenza di vita e assenza di sé,
caratteristiche che da secoli sono motore del mondo e dei nostri pensieri, continuerd ad
accompagnare il cammino dell'vomo.

direttore@rivistaorizzonte.com



L’enologia

del nostro Paese
vista fra tradizione
e nuove sfide
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in olire 30 anni di attivila
LATBRI ha sviluppato wuna
profonda conoscenza delle
esigenze dei professionish
del Catering traducendola in
valori strategici per questo mer-
cato specifico.

* Piu servizio.

Una gomma studiata per
coprire tutti i bisogni della ri-
sforazione: in fermini di as-
delle referenze specifici per
i diversi ufilizzi  professio-
nali: in termini di varieta,
con fagli diversi dei prodot
ti, gid calibrati per un uso
immediatlo e privo di sprechi;
in termini di funzionalita
delle confezioni che age
vola il lavoro in cucing,
rendendo la preparazione dei

menu piu ﬂl’cl:f_'f] e I'(ind(l

LA

Qua

lita Sincera

BRIANMIA S.¢

A SMATE VELATE (M

* Piv ql.lﬂlifé | controlli
periodici che seguono ogni
fase della lavorazione go
ranliscono  una  qualita
costante dei prodofti. Que-
sfo si traduce in una garanzia
di sicurezza dei menl pro-
posti a vantaggio del cliente
stesso, del ristoratore e dell'im-
magine del proprio esercizio.

* Piv innovazione.
le competenze tecnologiche
e l|'esperienza
nell'ambito del Food Service

maturata

cosfitviscono  gli  strumen-
i essenziali per incentivare
la politica dell'innovazione
Con il lancio sul mercato
di prodotti esclusivi ad
alte valore aggiunto
LATBRI offre ai professionisti
della ristorazione un contribu
to in termini di creativita e di

buon guslo in cucing
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IL PROFUMO
E
LA FRAGRANZA

FARINE PER PIZZIA

morti: anno zero, Insomma

e La linea specifica di farine dedicata alla pizza,
creata per ottenere sempre i migliori risultati.
Per questo i prodotti di alta qualita del
Molino Agugiaro "Le s Stagioni sono una
garanzia costante per un alto gradimento e
per il vostro successo.

0qggi, una realta profonda
mente trasformata e ricca d

fascino. Che ha saputo impor

con 1orza nei mercati mon
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Per informazioni: tel. +39 049 9624611 - fax +39 049 9624627
www.molinoagugiaro.it - e-mail: farine@molinoagugiaro.it
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che ormai da tempo civengo-
no propinate da un‘agricoltu-
ra troppo industrializzata. Non
resta percid che addentrarsi
nei prati e negli incolti per
scoprire tanti fiori (dell'albe-
ro di Giuda, della robinia, del
biancospino, della primula,
della viola, della borragine, del
timo, del tarassaco, della cico-

ne sono molte che pOsSsono
essere impiegate come base
per preparare piatti completi,
saporiti e, talvolta, raffinati,
Tali piante selvatiche per-
mettono sempre di preparare
piatti con sapori schietti, ge-
nuini e certamente indenni da
quelle sostanze tossiche o ve-
lenose per l'organismo umano
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' it | |L PARTNER

di oliva. ollo extraveraing dressing. aceto biancn

£10 DAISamuCo, SuCCo i hmone, sale, pepe

Grazie alla ricca proposta
che ci contraddistingue,
diamo al mondo

della ristorazione un
valido supporto

dalla prima colazione

IDEALE
NEL MONDO
DELLA

m. General Fruit S.r.1. I |
W Via Kennedy, 4 - 24060 Villongo (BG) - Tel 035.92.70.30 - Fax 035.92.94.70 dlld (ENa, passando per
momomnas  WWW. genfruitonline.com - e-mail: info@genfruitonline.com il p{anzoel'apefinvo. |STO RAZION E



ria) da raccogliere e utilizzare
in ricette gustose e, se voglia-
mo, stravaganti. E il caso del-
le tante insalate multicolori o
delle frittelle, dolci o salate, da
preparare con | fiori della robi-

possono apprendere le noz

ni teoriche e pratiche, accom
pagnati da personale espert«
nelfarboreto didattico o addi
rittura nel campi e nei boschi
Basta accertarsi preventiva

FARINE PER PIZZIA

IL DORATO
E
IL CROCCANTE

® Spolverizza sul banco al posto della farina!
La pasta non si attacca, non fa polvere
e laver al meglio le tue pizze.
Pizze piu dorate e fragranti.
Ad alto gradimento.

nia o0 del sambuce, ma anche® mente sulla disponibilita di de
quello dei boccioli dell‘albero. dicare tempo al nuovo turista
di Giuda o del tarassaco “stra- per insegnargli a distinguere
scicati in padella’ o “acconciati - buono dal cattivo e a ric

come i capperi’.

E i germogli o le giovani fo
glie? Il modesto rove it e
sere impiegate il e/« 1ilial
Jo Fagiie G DOrragine per sosti-
tuire la sfoglia nelle asagne e
le vitalbe 0 i luppali perconfe
zionare tartine'e crostini. fanti
gli usi delle foglie in insalata,
fra cui possono essere incluse
quelle di faggio o le samare
dellolmeo, senza trascurare la
pimpinella, il crescione, il ra
ponzolo e la cicoria selvatica.
Per le zuppe, le ortiche, le pian-
taggini, la bardana e molte al-
tre specie formano un elenco
veramente ampio di elementi
essenziali perla cucina.

Diquesto donoinestimabile
si deve ringraziare il buon Dio,

gli come le insalate ¢
debbane exagie condite cor
paisimonia, per non coprire
sapori schietti che le tante er-
bette riescono ad esprimere
Fraile pillole che vanno ir
onda la domenica mattina ne
1a trasmissione Rai “Linea Verde
Orizzonti" alle 10, pillole che
potete rivedere sul sito www
selviturismo.it ricordo gli invol
tini con le*foglie di borragine:
sulle grandi foglie si adagiano
un bastoncino di formaggio
ed uno di zucchina, si arroto-
la, si ferma con un stecching,
Si passa in uovo sbattuto e poi
sul pangrattato, prima di cuo-
cere per 10 minuti in forno a
calore moderato.

ma per poterne godere & ne- G,
cessario acquisire quel minimo 8

di conoscenze che ne permet- & 5.

tano un intelligente “utilizzo. ﬁ

Tutto questo & possibile a Ba- @z~ 1"

dia Tedalda, ad esempio, dove
presso la “Scuola nel Bosco” si

LA PIU COMPLETA GAMMA DI

SPOLVERIZZA

Garantito da
"Le 5 Stagioni"

Per informazioni: tel. +39 049 9624611 - fax +39 049 9624627
www.molinoagugiaro.it - e-mail: farine@molinoagugiaro.it




SAPOR' DAL MONDO acuradi

Storia e mito
delle bollicine
piu famose
del mondo

siste un vino piu famo-

so e celebrato al mon

do dello Champagne?
Risposta scontata. Associato
ai momenti di festa, al lusso
spensierato stile Belle Epoque
e ai festeggiamenti di ogni
genere, quest'autentica perla
dellenologia francese ha sa
puto conquistare rwr_p'n anni un
blasone e un'aura quasi magi
ca che non conosce ombre.

E inoltre uno dei pochi vini

al mondo cui sia stato attri-
buito un inventore: |'abate
benedettino Dom Pérignon
che, intorno al 1670, giunse
all'abbazia d'Hautvillers, vicino
Epernay, con lincarico di teso-
riere. Qui trovo il convento, e
le vigne annesse, in uno stato
di totale abbandono, e si ado
perd per rimetterle in sesto. |l
suo lavoro fu indirizzato princi
palmente alla produzione del
vino e da perfezionista qual
era; si applico alla selezione
delle uve migliori, al privilegia
re i terreni piu vocati alla pro
duzione, all'affinare le tecniche
di assemblaggio dei vini e al
preferire una spremitura dolce
per ottenere un mosto chiaro
anche se da uve a bacca nera.

Rimane il dubbio sulla gene

si della trasformazione del vino

fermo in vino spumante. Una
versione afferma che lo Cham-
pagne sia nato casualmente,
per errore, durante il processo
di vinificazione di alcuni vini
bianchi. Un errore che avrebbe
causato lo scoppio di alcune
bottiglie poste ad affinare in
cantina, portando alla scoper-
ta della “presa di spuma’.

Un'altra versione afferma
che l'abate, per rendere piu
gradevole il vino prodotto, vi
aggiungesse in primavera dei
fiori di pesco e dello zucchero,
tappando successivamente [a
bottiglia con tappi di legno e
provocando cosl una seconda
fermentazione. Con conse-
guente produzione di anidride
carbonica e dungue di bollici-
ne. A questo punto, resosi con-
to della gradevolezza del vino
"spumante’, decise di perfezio-
narne la produzione.

Da quel momento in poi
anche altri proprietari di vigne
dellazonainiziaronoa produrre
il vino sequendo le indicazioni
dell’abate, e i nuovi produttori
contribuirono anche all‘affina
mento e al miglioramento del
la tecnica di produzione dello
Champagne. Ad esempio, il
problema della formazione di
un deposito nelle bottiglie du
rante la permanenza in cantina
per la seconda fermentazione
(la cosiddetta feccia) fu risolto
dai tecnici dell’'azienda di Bar
be Nicole Ponsardin, la famosa
“Veuve Clicquot”; essi idearono
le pupitres (veri e propri caval
letti di legno dotatidi fori, in cui
inserire i colli delle bottiglie) e
misero a punto il remuage sur
pupitres, tecnica che consenti
va, e consente, di effettuare la
separazione dei lieviti dal vino,
dando cosi allo Champagne la
limpidezza che lo caratterizza
E che contribuisce non poco al

suo fascino senza tempo.
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ranciacorta, basta la paro-
la. Nessun appassionato o
semplice consumatore di
vino italiano pud avere dubbi,
stiamo parlando degli spumanti
piu famosi della penisola. Senza
bisogno di alcuna ulteriore de-
clinazione. Vini prodotti in una
zona ben precisa della Lom-
bardia, la Franciacorta appunto,
tutta compresa in provincia di
Brescia, estesa a occidente del-
la citta tra i humi Mella e Oqglio
che la delimitano a est e ovest,
avendo a nord le colline di Brio-
ne, Polaveno, Monticelli Brusati
e il Lago d'lseo, e a sud l'alta pia-
nura padana superiore
Ma a che si deve questo nome
esterofilo eppure italianissimo?
La diatriba & ancora aperta, ma
la tesi piu ricorrente e storica-
mente plausibile allude alle “corti
franche’, cioé al fatto che i princi-
pali centri dell'arco morenico era-
no all'origine corti altomedievali,
che con l'arrivo dei monaci clu-
niacensi godettero di franchigie
(curtes francae). Colline, 0ggi, tap-
pezzate di vigneti e incastonate
da piccoli borghi, torri e castelli
medievali, palazzi cinquecente-
schi, ville patrizie settecentesche
ed ottocentesche. Una sorta di
soleggiato anfiteatro, patria eno-
logica, come detto, delle prezio-
se bollicine made in Italy.
|l Franciacorta & prodotto con
uve Chardonnay, Pinot nero e Pi-
not bianco (in proporzioni varia
bili) e si ottiene dalla maturazio-
ne ed elaborazione per almeno
25 mesi dalla vendemmia, di cui
almeno 18 di lenta rifermenta
zione in bottiglia a contatto dei
lieviti. Le caratteristiche e le pe
culiaritd sensoriali che identifi-
cano il Franciacorta sono il fine
perlage, quasi cremoso, il colore
giallo paglierino carico con ri-
flessi verdognoli, lo sfumato ma
deciso profumo di lievito, ac-
compagnato da delicate note di

BUONGUSTO ITALIANO a cura di Antonio Boco

frutta secca e spezie, e una boc-
ca distinta da piacevole sapidita
e vibrante freschezza.

Un vino ideale per l'aperiti-
vo, magari nelle sue versioni pitl
semplici, ma che non teme ac-
costamenti arditi, a tutto pasto,
nelle produzioni pili complesse
e strutturate. Nei cosiddetti mil-
lesimati, insomma, prodotti con
le uve di una sola annata che, in
questi casi, deve sempre essere
indicata in etichetta

"r-:'.'ﬂ—

e |

ugsto vino dal
ne perlage viene
prodotto in una
zona ben precisa
della Lombardia
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Orizzonte
BEVERAGE

A Clascun VI N O

i forma allungata, a coppa, a tulipano,
. Laﬁ)r:n’;a l ia palloncino, ma quanti bicchieri esi-

e essenzidaie
per esaltare
le caratteristiche
del prodotto

L~ stono? E soprattutto: quale scegliere
per servire il vino? La storia del bicchiere & lun-
ga quanto quella dell'uvomo. Prima ricavato da
un 0ss0, poi dal legno, successivamente dive-
nuto oggetto prezioso, con rubini e diamanti
incastonati, il bicchiere ha sempre accompa-
\ \ gnato leggende e miti.

\ ' Basti pensare al Santo Graal, oggetto di

\ culto reverenziale, che pare sia gelosamente e
\ segretamente custodito da non ben precisate

sette, e che darebbe limmortalita ed enorme
potere a chilo possiede. Oppure chi non ricor-
da quello che la meravigliosa Marilyn Monroe

| usava per fare il bagno nello Champagne?
1‘|t Ma la funzione essenziale del bicchiere
\? e quella di servire da contenitore e di essere
b adatto alla tipologia del vino versato. Ogni
prodotto ha le sue caratteristiche e il bicchiere
deve esaltarle & non sminuirle, altrimenti se ne

3 declassano le qualita.

Iniziamo dagli spumanti. Due le tipologie
di bicchiere da usare; la flite e la coppa. La
prima viene utilizzata per gli Champagne e
gli spumanti secchi come il nostro Prosecco,

‘ e la sua forma esalta la gaiezza delle bollicine
/ che si creano sul fondo e che formano delle

catenelle giciose, portando in superficie i suoi
profumi. La coppa viene usata per gli spuman-
/ : ti dolci, che hanno profumi molto concentrati,
Y/, e li apre facendoceli apprezzare.
V4 Veniamo ai vini bianchi. Quasi sempre gio-
vani e di leggera e media struttura, hanno pre-
valentemente profumi freschi di frutta e fiori, e
quindi per essi sono adatti bicchieri a forma di
tulipano svasati allimboccatura, non molto alti
e con diametro ridotto per permettere al vino,
prima di concentrare i profumi e poi di espan-
I derli. Se il bianco & corposo, intensamente pro-
' fumato, strutturato, maturo e passato anche in
legno, il bicchiere deve essere pil panciuto
e grande, senza svasatura, per far ossigenare
il vino dopo anni di maturazione, facendogli
esprimere tutte le sue caratteristiche. Di solito
si beve con calma e si fa sostare nel bicchiere
per molti minuti prima di consumarlo tutto.

I <uo BICCHIERE

I vini rosati seguono le regole dei bianchi,
in quanto sono giovani e freschi, spesso dona-
no sensazioni di melograno, ribes, pompelmo
rosa, dovute alla scarsa sosta sulle bucce du-
rante la fermentazione. Si pud comunque, in
alternativa, utilizzare un bicchiere a tulipano
largo, aperto, con bordi appena svasati,

| vini rossi, invece, permettono di sbizzarrirsi
a volonta con i bicchieri, Per quelli giovani e di
rmedia struttura, va utilizzato il medesimo dei
vini bianchi strutturati, che diventa piu alto e
grande se cresce la struttura, mentre, per quelli
piu invecchiati, di corpo e di aroma comples-
50, vanno bene i classici ballon, che permetto-
no una perfetta ossigenazione e rotazione nel
bicchiere.

| grandi vini, sia nella struttura che nelle
caratteristiche e alle volte anche nel prezzo,
vanno trattati con cautela gia prima di servir-
li. Dopo averli decantati, in quanto spesso in-
vecchiati 5, 10, 20 o pil anni, vanno versati in
bicchieri che li possano coccolare, accarezza-
re, cosi da esprimere al meglio le loro poten-
zialita. Se ne usano di quelli molto panciuti,
cioe i grandi tulipani svasati allimboccatura.
Occorre sempre far riposare questi vini nel
bicchiere per un po’ prima di berli. Non c'&
alcuna fretta: sono stati anni ad aspettare, ora
si pud attendere qualche minuto, & il mini-
mo da fare,

Per i vini passiti, vinsanti e liquorosi, sono
adatti dei piccoli ballon, che favoriscono i pic-
coli sorsi, ma & perfetto anche il bicchiere I1SO
utilizzato dai sommelier dellALS,, in vendita in
molti negozi, che fa sprigionare gli ampi e tipi-
¢i profumi di frutta secca, confettura, uva pas-
sa, € Cosl via. | vini liquorosi, come il Porto, van-
no degustati in bicchieri a gambo corto e dalla
forma piu stretta, per trattenere gli aromi

Va fatta una precisazione: i bicchieri devo-
no avere sempre il gambo di media o lunga
altezza e pianta larga circolare. Lisci, incolori,
senza smerigliature, per non contrastare o
cambiare |'aspetto del vino. Vanno lavati sen-
Za Sapone O con sapone neutro, con acqua
calda e accuratamente asciugati senza lascia-
e Nessuna impurita.
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Orizxonte
ATTREZZATURE E COMPONENTI

onservare i cipi...
»=2il problemal

—— —
o N roseguendo i viaggio in- riscono i processi di ossidazione e quind
Tra i migliori - . lyprmomminsueiink g
S aumentano la durata della conservazione

di un alimento.

sistemi di conservazione parliamc

maosfera mo ata in Un'azienda ristorativa poi ha un note

si colloca I'atmosfera
modificata (A.T.M).

i le Ho.re.ca. con notevoli vantagqi per gli  pronti all'uso, soprattutto se non disp

Che cosa e? Quando .

tori di molto personale e di spazi sufficienti

nella grande distribuzione ormai da mol- vole guadagno di tempo, quando utilizza

to tempo e sta entrando anche nel cana- prodotti semilavorati o gia porzionati e

one

uoto, dove l'aria  per la trasformazione e se |'affluenza della

puo essere utile? Al contrario del sotto
viene estratta, le confezioni in A.T.M. ven clientela non e costante e prevedibile

gono ‘riempite” di gas inerti che non favo- Anche se l'acquisto di materie prime




Orizzonte

La societa moderna & sempre piu [s
sensibile alle tematiche ambien

risparmio {_'I'H'['_L'}I.Jlllj O e ".._’i|‘.'|_1__E]",J¢'!I(_]ll.-_'i |

Carbone

caratterizzano i combustibili di nuova

| A | generazione. E’ per questo che la ditta |

TronChetti SEYRIT- Sciattella in collaborazione con la |
3. ’ societa Cancelloni ha saputo
L £ at{ s reinventarsi, offrendo ai propri clienti
Bl'l(]UEtteS SN una gamma di prodotti del tutto
TR naturale, atting ndo alle foreste del
=] Nord Europa, come unica fonte ¢ va
Legna da Ardere - . bl energetica. ll legno, frutto d'innovazione
2t e tradizione & il vero protagonista di
% questo cambiamento: STOP

Peuet per Risca ldamento - ; all'inquinamento, al caro petrolio ed '

N

allo spreco di materie prime!

SCIATTELLA ..

di Sciattella Mauro & C.

Via Assisi, 65 - Torgiano (Pg) - Tel. +39 075 982108 - Cell. 339 3966214
Fax +39 075 982109 +39 075 982598 - www.sciattella.it




PECIALISTA DEL FOOD SERVICE

é Lo strumento migliore
per aiutare il cliente di

un ristorante a scegliere ¢
I’apposita “carta dei vini”,
di facile consultazione e
completa di ogni informazione

i avwerte ormai da tempo unesigenza
nel mondo vinicolo e in particolare nel
rapporto con la realta della ristorazione:
1 semplificazione nel “comunicare” il vino.
: Il raggiungere i magaior nume-

ro dipersone, che si
ssagai semplici ma

recano al ristorante, con
non banali e che non

il consumatore,

omunicazione € la car-
ristoranti pero hanno un pes-
SiMO rapporto con essa: spesso € sgualcita,
sono sporche e consumate, di fre-

e pagine

Hncati non sono nemme-

Juesta carta e, soprattutto, uno

» > P Nicola SPORTOLETTI

UN VINO

NON VALE LALTRO

strumento di vendita che consente di qualifi-
care sia il vino sia il ristorante, ed & anche uno
strumento che permette di far vendere me-
glio. Certo non & una sorta di bacchetta ma-
gica, all'atto pratico va usata correttamente,
ma da sola purtroppo non pud certamente
compiere miracoli.

Una brutta carta dei vini, 0 quanto meno,
una carta dei vini usata in modo improprio
non predisporra positivamente il cliente. Una
buona carta dei vini invece deve avere la ca-
ratteristica della chiarezza, sia dei prezzi sia
dei vini, essere di facile lettura, piacevole da
consultare, ben esibita e non deve far perdere

aturalmente

da resaola

BRESAOLE PINI s«

23034 Grosotto (SO)

Tel. 0342 88.73.50 « 0342 88.75.40 « Fax 0342 88.75.82 « 0342 84.91.76
e-mail: commerciale.pini@email.it * bresaolepini @tiscalinet.it




2 1italiane sono belle fuori.
e ital belle f
buone dentro.

Come la panna da cucina Virgilio.
Buona, cremosa, naturale. Scegli il gusio

g tutto italiano di Virgilio: 100% crema di late,
’! 100% italiana, genuina, [TERRMARE ¢ fata solo
‘ i con latte italiano.

% Ecco perché la nostra panna si chiama

PANNA ITALIANA, altrimenti che qusto ¢'¢?

& & - ‘
il'll'li AL G

o®® 0%

oo el A

Ry ni ﬁ i VIRGILIO

e
R ' ' 4 Panna da cucina e da montare Virgilio, italione in witto e per tutti.
’ " (
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~ PROTAGONISTI DELLA GASTRONOMIATTTICA,
SPECIALISTI DEL FRESCO.

Insalata di Polpo da 1 kg con olive:
un classico Medusa
della gastronomia italiana

INSALATA D

PEALINGD

P

MEDUSA

Zuppa fresca di Orzo e Gamberetti:
la prima zuppa fresca di pesce e cereali
senza conservanti pronta al consumo.

L'unico carpaccio di polpo
Insalata di mare alla Mediterranea freschissima 3kg: Kbt sl
un prodotto pensato con i protagonisti un'immagine gastronomica
della ristorazione italiana

piatti pronti perché siamo specialisti di filiera. 1 GRANDI ANTIPASTI ITALIANI

Dal 1861 rispettiamo gli antichi sapori per adeguarli alle nuove abitudini

di consumo. Contribuiamo alla crescita della gastronomia ittica e dei



Jo8tra

er quattro giorni,
dal 10 al 13 feb-
braio, si & svolto
a Rimini Fiera l'appuntamento
fieristico pil innovativo e comple-
to d'Europa per quanto riguarda il mercato
alimentare del fuori casa e per quello della
GDO (Grande Distribuzione Organizzata). Ma
oltre alla 37esima edizione della MIA, Mostra
Internazionale dellAlimentazione, sono state
altre tre le manifestazioni che si sono svolte in
contemporanea: il 6° MSE Seafood & Proces-
sing (Salone Internazionale delle Tecnologie e
dei Prodotti della Pesca per il Mediterraneo);
il 9° Pianeta Birra Beverage & Co (Esposizione
Internazionale di Birre, Bevande, Snack, Attrez-
zature e Arredamenti per Pub e Pizzerie); e il
3° Food & Beverage Logistics Expo (Soluzioni,
Modelli e Trend per la Supply Chain).
In vetrina a Rimini cerano pertanto le azien-

nternazionale
« Llimentazione

EVENTI a cura di DaniLo NARDONI

Alla Mia di Rimini si é riunito il mondo dei professionisti del mercato

alimentare del fuori casa e della grande distribuzione organizzata

de leader del mercato dei quat-
tro comparti. In tutto, il “poker” di esposizioni
ha occupato 100 mila metri quadrati, offren-
do una completa panoramica sui prodotti di
1400 aziende, fra dirette e rappresentate. |
visitatori totali hanno superato di gran lunga
quota 85.000 (+10% rispetto alledizione 2006),
dei quali 2.800 esteri, mentre i giornalisti accre-
ditati sono stati 560, Numeri, insomma, che
parlano chiaro sullimportanza dellevento.

E il mondo del food & beverage si & presen-
tato quest'anno in grande crescita sotto il pro-
filo della qualita dellofferta. L'agroalimentare
italiano ha infatti dirmostrato ancora una volta
di non avere rivali nel mondo e di sequire la
strada giusta, fatta di qualita, sicurezza, traccia-
bilita e certificazione.

Sono state tante le iniziative tenutesi du-
rante la Mostra Internazionale dellAlimenta-
zione, divisa per l'occasione in cinque sezioni
(Catering e Biocatering, Gluten Free, Sand-

Con la pits importante rassegna
enologica del mondo si rinnova

a Verona la promoz:one

del prodotto vino

@ 12-14 MARZO 2007

TIPKCITA MARCHETUR - Salone del Turismo
Enogastronomico Marchigiano - Fermo (AP)

@ 19-21 MARZO 2007
ALPE ADRIA COOKING - Festival di Alta
Cucina e TECH E FOOD EXPQ -Torreano di
Martignacco (UD)

@ 22-24 MARZO 2007
GLOBE - Salone Internazionale del Tutismo
- Roma

@ 24-25 MARZO 2007

RISTHOTEL - Salone Nazionale degli
Operatori Turistici e dei Produttori
Agroalimentari - Vallo della Lucania (SA)

@ 29 MARZO - 2 APRILE 2007
SOL - Salone Internazionale dell'Oho
Extravergine di Qualita - Verona

@ 30MARZO - 1 APRILE 2007
AGRIUMBRIA - Mostra Nazionale
dellAgricoltura, Zootecnia e dei Prodotti
Alimentari - Bastia Umbra (PG)

@ 30-31 MARZO - 1 APRILE 2007
BMT - Borsa Internazionale Mediterranea del
Turismo - Napoli

@ 13-16 APRILE 2007
CIBUS ROMA - Salone dellAlimentazione
Italiana di Qualita - Roma

V|n|taly

a41 esirnaedamadeﬂa ﬁssagmm

fegi‘mafe molto h mﬁpo i tut'@ ﬁunto
per quanto riguarda gli spazi espositivi. Per
Vinitaly si preannuncia insomma un'edizione
da record. In crescita soprattutto gli esposi-
tori stranieri, dai francesi agli spagnoli, con
le rinnovate partecipazioni istituzionali dal-
I'Ungheria e dalla California, oltre a produttori
provenienti da Argentina, Cile e per la prima
volta dall'india, Paese dalle grandi potenzialita
sia in termini di consumi che di produzione,
Ed é proprio la massiccia e sempre cre-
scente richiesta di partecipazione che con-
solida il ruolo centrale nel panorama enolo-
gico mondiale del Salone Internazionale del
Vino e dei Distillati di Verona. Merito degli
sforzi fatti negli anni per dare agli operatori
(produttori, buyer, retailer, ristoratori) di tut-
to il mondo una manifestazione in grado di

wich & Snacking, Specialita Regionali, Frigus).
Nella giornata inaugurale & stato diffuso il
tradizionale rapporto sul pasto fuori casa, che
é arrivato a sfondare il muro dei 60 miliardi,
cifra pari a un terzo dei consumi alimentari
in Italia. Tra le novita messe in evidenza dalla
ricerca, la “nuova frontiera” rappresentata dai
piatti pronti confezionati, acquistati in super
e ipermercatiln tal senso sono state eviden-
ziate le nuove opportunita di consumo e si
sono spronati i manager della distribuzione
a muoversi con piu lena in questa direzione.
Si & parlato inoltre dei disciplinari dei prodotti
Dop e Igp, di come stia cambiando l'atteggia-
mento dei consumatori e si & discusso anche
di alimenti biologici con particolare riguardo
alla diffusione delle mense bio, quasi decupli-
cate negli ultimi dieci anni. Durante la quattro
giorni riminese sono stati presentati anche |
nuovi progetti dellAssociazione Italiana Celia-
chia per la ristorazione senza glutine.

rinnovarsi e di rispondere alle loro necessita
in continua evoluzione.

Anche quest'anno saranno molte le novi-
ta in un fitto calendario di incontri per buyer,
aziende e appassionati. Con Taste Italy viene
proposto un progetto pilota, in uno spa-
zio di 500 metri quadrati con l'assistenza di
sommelier professionisti, che rappresenta
un nuovo modo di organizzare eventi fieri-
stici. Questo progetto permette di entrare in
contatto con vini italiani rappresentativi per
notorieta di marca e rapporto qualita-prezzo
selezionati da ristoratori, enotecari, operatori
del cash and carry, ovvero da professionisti
sensibili alle esigenze del mercato.

Oltre le novita torna anche il Concorso
Enologico Internazionale, giunto alla sua
15esima edizione e che si svolgera dal 21 al 25
marzo. La competizione, conosciuta come la
pit frequentata e selettiva al mondo, ha visto
nel 2006 la partecipazione di 3.482 vini prove-
nienti da 30 Paesi. Per aumentare la visibilita
commerciale dei vini e delle aziende vincitrici,
il concorso & sempre pil orientato alla pro-
mozione e commercializzazione, diventando
un vero e proprio marchio di qualita.

Per informazioni:
tel. 045.8298242 - www.vinitaly.com
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uesto testo tratto dai
Carmina burana (rac-
colta di“poesia goliar

dica’ compilata a meta del "200)
offre un‘allegra e scherzosa
dimensione di quanto il piace-
re del bere fosse diffuso in eta
medievale. Ma bere cosa? Vino!
Soprattutto vino! Scrive, infatti,
Jean Verdon nel suo libro Bere
nel Medioevo (Bari 2005): "Se i
poveri sono costretti a bere ac-
qua, se il latte & indispensabile
er i neonati, il vino rappresen
ta la bevanda preferita degli uo-
mini del Medioevo” A questo si
poteva sopperire con birra o si
dro, ma si pu0 ben asserire che
il Medioevo fu I"eta del vino'
Bevanda mediterranea assur
ta a sublimitad sacrale grazie al
Cristianesimo nell Eucarestia
essa diviene il sangue di Cristo
@ nel corso del Medioevo che
in Occidente si radica sempre di
pit la coltura-cultura del vino. Si
impiantano vitigni. | bolognese
Pier de'Crescenzi, nel suo tratta-
to sull'agricoltura (1307 ca), ne

LALIMENTAZIONE NEL TEMPO

elenca gia una trentinal Non a
caso, ad esempio, l'iconografia
del ciclo dei Lavoridei mesirap
presenta come raccolti princi
pali quelli del grano e dell'uva

Il francescano Salimbene da
Parma, in pieno Duecento, nel
la sua Cronaca, non trascura di
ricordare che secondo i francesi
il vino per essere ottimo deve

avere tre «b» e sette «f: "Il vino

buono e bello e bianco, forte e |

fiero e fino e franco, fresco e fer-
vido e frizzante”.
Condannata l'ubriachezza,
il vino = con misura - & bevan-
da consentita anche ai monaci,
anzi si potrebbe dire che esso
& parte integrante della loro
alimentazione. San Benedetto
nella sua celeberrima Regola
stabilisce “che sia sufficiente
per ciascuno, per tutta la
giornata, un'emina [due
o tre calici] di vino’ |
severi monaci certosini
non rinunciano al ving,
anche se le loro Consue-

tudini (sec. Xll) prevedo-

E nel Medioevo

che in Occidente

st propaga sempre piu

la coltura e la cultura
del cosiddetto

nettare di Bacco,
considerato una panacea
per ogni male

| nostri antenati?

Tt pazz
per il 'v noo

no che venga mescolato con
l'acqua.

Nel corsodel Medioevoil vino
divenne sempre piu popolare e
il suo uso sempre piu generaliz-
zato. Si é calcolato che tra Due-
cento e Trecento, in alcune citta
italiane, vi fosse un consumo di
circa un litro procapite al giorno
lfanto successo era dovuto alla
mancanza di bevande alternati
ve ('acqua non era sempre cosi
pura e potabile),
alla capacita di
apporto calori-

co, alle qualita
terapeutiche
ad esso attribui-
te, tanto che lo si
considerava una
sorta di rime-
dio per tutti

. banchetti ed era

. i mali; @ non va owiamente sot- §

tovalutato l'effetto euforico che &
ingenerava!

In case e palazzi si consu

. mava vino sia nella quotidiani-

ta che in occasione di feste e :
ovviamente
oggetto di mescita nelle ta-

. verne! Nel Medioevo, dunque, ¢

il vino scorre a fiumi... Ve ne & ¢

- per tutti: dai vini di pregio per
i le mense dei piu ricchi e/o per
! talune circostanze agli "acqua-

relli” per i meno fortunati.
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In Umbria
sce il marchio
orante Tipico”
lle tradizioni
pe opportunita

globali
10 ed esclusivo), le cose

zante e il motto

alimentari, meglio se strettamente legate al territorio, & diventata (o
meglio & ritornata...) un elemento fondamentale per lo sviluppo di

un investimento ad

alto valore aggiunto per l'intera eco-

‘ turisti str

duzione deqli oltre tremila pro-

nte gastronomico

lia turistica. Anche nella vita quotidiana |l

consumo alimentare fuori casa di ta sempre piu im-

portante, complici i yiamenti degli stili di vita e dei

cami
maodelli di consumo

oprio su queste riflessioni che il Sistema Turistico Lo-

igino, il Comune di Perugia, la Confcommercio e la

Confesercent

della Provincia hanno costruito il progetto “Ristorante

Tipico™ un circuito ristorativo d'eccellenza che raccoglie e valorizza
un insieme di offerte qualificanti per il territorio e soprat-
tutto in grado di certificare e convo-

S

gliare la ristorazione tradizio-

: LE REGIONI 4 cuss o Antonio Boco

Iitorno

nale, anche nel tentativo di ristabilire e di consolidare un rapporto di
fiducia con i consumatori locali e turistici. Un vero e proprio marchio,
insornma, che identifica i ristoranti tipici della regione, impegnati a
seguire uno scrupoloso disciplinare. Vero e proprio vademecum ba-
sato su una ricerca dei piatti tipici, caratteristici e tradizionali di Peru-
gia e dell'Umbria.

Lappartenenza ad un marchio di qualita, nellidea dei promotori,

dovrebbe diventare un efficace strumento di marketing territoriale e
di prodotto, nel momento in cui il marchio
vanza, anche al di fuori del contesto locale, di g

S1eSsSO assume una rile-

ranzia, di tradizione,
dicultura edi tipicita

Insomma, tutto lascia pensare che non sara piu un problema gu-
stare nei ristoranti umbri | prodotti e i piatti tipici della regione, dagli
arvoltoli alla grande tradizione norcina, dalle paste fatte in casa, Ci-
riole, strangozzi e umbricelli in testa, alla faraona in salmi, fino alle
splendide preparazioni a base di pesce di lago. Buon appetito

Per informazioni contattare: Giovanni Rubeca c¢/o Confcommer-
cio della Provincia di Perugia, via Settevalli, 320 - Perugia - Tel. 075
506711 fax 075 5067177.

| ristoratori che saranno certificati potranno partecipare gratui-
tamente ad un corso, organizzato dall’'Universita dei Sapori, dal
tema “L'Umbria a tavola’, che si terra presso la Cancelloni Food
Service Srl - Strada L. Ariosto, 41 - Magione (Pg) - Tel. 075 847771
www.cancelloni.it

/ j
fl.

nstorantetipice
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IN VIAGGIO CON

IERO DELLA FRANCESCA

TRA AR
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Da non perdere la mostra che, partendo dai luoghi di origine dell’artista, introdurra il
visitatore nei segreti delle corti rinascimentali e delle delizie gastronomiche del territorio

/1 iero della Francesca e le
Corti Italiane™ & la mo-
stra dedicata ad uno dei

maestri indiscussi dell'arte rinasci-
mentale su cui resta ancora moito
da dire e da svelare, un artista che
ha avuto un ruolo preminente nel-
lo sviluppo della pittura italiana

La rassegna, che si terra dal 31
marzo al 22 luglio ad Arezzo, Mon-
terchi e Sansepolcro, rappresenta
un affascinante viaggio che, par-
tendo dai luoghi dorigine di Piero
della Francesca, accompagnera
il visitatore tra le corti del Rinasci
mento, ricostituendone clima, cul-
tura, protagonisti, scambi e incon-
tri attraverso la figura del maestro
e gli echi della sua arte.

Levento & promosso dalla Pro-
vincia di Arezzo in collaborazione
con la Soprintendenza per i Beni
Architettonici, per il Paesaggio &
per il Patrimonio Storico, Artisti-
co ed Finoantropologico della

Frovincia, la Regione Toscana, il
Comune di Arezzo, il Comune di
Monterchi, il Comune di Sanse-
polcro e la Camera di Commercio,
Industria, Artigianato e Agricoltura
di Arezzo e con la partecipazione
di Banca Etruria. Levento riunira da
tutto il mondo oltre un centinaio
di preziose opere tra capolavori del
maestro, ricondotti per l'occasione
nella sua terra, e lavori di artisti che
lo influenzarono o che attinsero
alla sua lezione, tra i quali: Domeni-
coVeneziano, Pisanello, Leon Batti
sta Alberti, Jacopo Bellini,

Dalla casa a Sansepolcro alla
corte dei Baglioni a Perugia, come
collaboratore di Domenico Vene-

ziano; dal soggiomo a Firenze con
la visione della corte bizantina alla
permanenza presso la corte esten
se di Ferrara, con la sua influenza
sy artisti coevi come i Lendinara e i
maestri dello studio di Belfiore; dal-
I'arrivo a Rimini alla corte dei Mala-
testa al contatto diretto con Roma,
dove soggiorna tra il 1458-59 lavo-
rando per Pio Il in Vaticano. Cosi il
viaggio di Piero che prosegue alla
volta di Urbino dove si dedica alla
scrittura del trattato sulla prospet-
tiva: il suo passaggio lascera rifles-
si nellopera di Giovanni Santi e in
quella del Laurana. Infine eccolo
presso i della Rovere, ove dipinge la
splendida Madonna di Senigallia
Accanto quindi ad alcuni si-
gnificativi capolavori del grande
artista, non solo dlplrm ma anche
codicl, disegni, ori, medaglie, scul
ture e bronzi di importanti con
temporanei - provenienti da alcu-
ne delle piu prestigiose collezioni
internazionali - tratteggeranno i
caratteri salienti e pit suggestivi di
ogni corte che Piero frequento nel
corso della sua vita, contribuendo
fortemente a plasmarne gli ideali.
| colori e i ritmi delle terre di
Arezzo rivivono nelle opere di
Piero, che solo qui, nei suoi luoghi
puod essere pienamente compre
so. La mostra, infatti, vive anche
dei capolavori lasciati da Piero a
Piero della Francesca
e le Corti ltaliane
Arezzo, Museo Statale
d’Arte Medievale e Modermna
31 marzo / 22 luglio 2007
Info 0575.1840000
www.mostrapierodellafrancesca.it

Sansepolcro sua citta natale con il
Polittico della Misericordia ¢ |a Re-
surrezione, ad Arezzo con il ciclo di
affreschi della Leggenda della Vera
Croce e la Maddalena custodita
nel Duomo, e a Monterchi con laf-
fascinante Madonna del Parto.

Per chi visitera Arezzo e la sua
terra vi sara anche lopportunita
di scoprire i segreti delle tradizio-
ni pit genuine. Sessanta i menu
a prezzo fisso con degustazione
di prodotti locali e tante piacevoli
sorprese. Dalla pasta tirata a mano
alle acquecotte, ai delicati raviggioli
e ricotte dei pastori, fino al sapore
deciso del peposo alla fornacina a
base di carne chianina o il maiale
di cinta senese, un vero e proprio
tripudio di buoni e autentici sapori
per accogliere i turisti pits esigenti.

Tra quelli che chiameremo te-
stimoni della cultura rurale, c'e da
segnalare il sambudello, la capac-
cia, il baldino e le acquecotte. Poi
abbiamo i grandi prodotti della
terra aretina come il prosciutto del
Casentino, raro e pregiato: bisogna
davvero essere bravi per trovare
quello autentico.

Una tappa ad Arezzo in occa-
sione della mostra si rivelera una
esperienza indimenticabile. Una
scoperta continua di tante risorse
che grazie a questi progetti sono
diventate fruibili. E anche gli ar-
tigiani pasticcieri sono pronti a
festeggiare levento con una torta
dedicata a Piero, una ricetta stori-
ca che ha richiesto ben tre anni di
preparazione per la perfetta armo,
nia degli ingredienti come la pas
di mandorle e il vinsanto
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SPAZIO ALLE REGIONI acura deltAPT o1 Roma

L NUOVO SAPOR

DELLA TRADIZIONE /

IN UNA GUIDA /

piace. Ecco perché Fipe (Federazio-

ne Italiana Pubblici Esercizi) e Arsial
(Agenzia Regionale per lo sviluppo e llnno-
vazione dell'Agricoltura del Lazio) hanno

‘ a globalizzazione, almeno a tavola, non

promosso un network di ristoranti in cui
la cucina tipica romana é di nuovo pro-
tagonista dei sapori. Ristorante Tipico
significa valorizzare il mondo della
cucina tradizionale, promuovere la
cultura gastronomica del territorio
e riportare i sapori romani sulle
nostre tavole. Tutto questo @ ‘il
nuovo sapore della tradizione”
Il marchio del Ristorante Tipico-Cucina
Romana caratterizza gia 51 ristoranti a Roma
Agustarello a Testaccio Via Giovanni Bran-
ca 98/100 - Roma
Al Bandiera Gialla \Via Tor De'Schiavi 77/79
- Roma
Al Grappolo d'Oro Via Palestro 4/10 - Roma
Al Vantaggio Via del Vantaggio 35 - Roma
Alberto Ciarla P77a 5. Cosimato 40 - Roma
Alfredo a Via Gabi \ia Gabi 36/38 - Roma
Angelino ai Fori | .go Corrado Ricci 40/43A
-Roma
Antica Trattoria Polese Pzza Sforza Cesarini
40 - Roma
Ar Montarozzo Via Appia Antica 4 - Roma
Armando Ple Tiburtino 1/3/4/5/6 - Roma
Armando al Pantheon Via Salita De’ Cre-
scenzi 31 - Roma
Checchino dal 1887 Via Monte Testaccio 20
Roma

Checco er Carrettiere \Via Benedetta 10/13
Roma

Da Ettore Corso Trieste 129 - Roma

. Da Giggi Via Belsiana 94/A - Rorna

< Da Giovanni \ia della Lungara 41/A - Roma
Da Meo Patacca Pzza dei Mercanti 30

O - Roma

24 pa Nazzareno Via Magenta 35/37 - Roma

B . PP T ¥ I . .
. 51 “ristoranti tipici"di Roma e provincia
. aderiscono all’iniziativa per la
~ valorizzazione e la diffusione

Da Otello Via della Pelliccia 47/53 - Roma
Dal Pollarolo \ia Ripetta 4/5 - Roma

Er Faciolaro Via dei Pastini 123/124 - Roma
Giggetto al Portico d'Ottavia \Via del Porti-
co d'Ottavia 21/A - Roma

Grotte del Teatro di Pompeo Via del Biscio-
ne 73 -Roma

Hostaria da Nerone Via delle terme di Tito
96 - Roma

Hostaria “La Botticella” Vicolo del Leopar-
do 39/A - Roma

Il Barroccio Via dei Pastini 13 - Roma

Il Comparone Pzza in Piscinula 47 - Roma

Il Duca Vo del Cinque 52/56 - Roma

Il Galeone di Corsetti srl Pzza 5 Cosimato
27 - Roma

La Sagrestia \Via del Seminario 89 - Roma
Losteriacarina Via Ottavio Assarotti 36
- Roma

Luciani Via Casal di S. Basilio 11 - Roma
Mario’s Via del Moro 53/55 - Roma
Miraggio Via della Lungara 16/A - Roma
Rinaldo all’Acquedotto Via Appia Nuova
1267 - Roma

Rosso Vino da Maurizio Via £
138/142 - Roma

Jeniner

“~._dellacucina tradizionale

—

romana

e fuori Roma. Tutti i piatti del menu
tipico fanno parte della tradizione ga-
stronomica romana e hanno almeno
25 anni di storia. Ecco perché chientrain
un ristorante con la"T"di tipico pud esse-
re certo di mangiare la cucina tradizionale
romana. | clienti riscoprono cosi importanti
tradizioni alimentari che i nuovi stili di vita
rischiano di far dimenticare. La carta dei vini,
tra bianchi, rossi e da dessert, da degustare e
da accompagnare ai sapori romani, presenta
una ricca scelta di Doc e Igt della regione La-
zio. | ristoranti della cucina romana sono stati
certificati da un organismo indipendente che
ha dichiarato la conformita del menu alle ca-
ratteristiche della Ristorazione Tipica.
Sant’Andrea Via 5. Andrea delle Fratte 9/13
- Roma
Settimio Via del Pellegrino 117 - Rora
Sole e Luna Via Giunio Bazzoni 13 - Roma
Sora Lella Via Ponte Quattro Capi 16 - Roma
Taberna de’Gracchi Via dei Gracchi 266/268
- Roma
Taverna Romana Via Rodi 16 - Roma
Tempio di Mecenate | go Leopardi 14/18
-Roma
Trattoria Abruzzese \Via Napoli 4 - Roma
Vecchia America Ve Civiltadel Lavoro 68/82
(Ple Guglielmo Marconi 32 ) - Roma
Antico Ristorante Pagnanelli \Via A Gram-
sci 4 - Castel Gandolfo - Rm
Cacciani Via Armando Diaz 15
La Casina delle Rose \Via Piave 2 - Genzano
-RM
Osteria di San Cesario Via Hlippo Corridoni .
60 - San Cesareo - RM
Aroma de Roma Via Alessandrini 19/D
- Bologna
Giulio Pane e Ojo \ia L udovico Muratori 10

- Milano .
T
s,

- Frascati - Rm

—



SPAZIO ALLE REGIONI acuradelia Provincia oi Ancona

Cosi nascono i prodotti tipici
di questa provincia, tra cui
spiccano vino e olio

a Provincia

di Ancona fa par-

te di un lembo di
terra marchigiana che si
estende dal mare Adriati-
co allAppennino, dal Muso-
ne al Cesano. E un territorio
ricco di numerose e differen-
Ziate risorse naturali, ambientali,
culturali, artistiche ed enogastronomi-
che che si integrano reciprocamente. Le
risorse del territorio acquistano un particola-
re significato, che si esprime attraverso il valo-
re delle tradizioni, della cultura e dei prodotti
tipici di qualita. E proprio il sapore, il profumo,
la fragranza e la genuinita di questi ultimi, che
destano grande interesse da parte del turista
curioso, del consumatore attento e del cultore
intelligente.

| prodotti si identificano stréttamente con
il territorio, soprattutto perché ogni prodotto
ha ur'anima ed una storia, di chi lavora la terra,
di chiawvia la filiera produttiva, di chi si occupa
di migliorare la produzione trovando nuove
combinazioni. Il prodotto & il frutto del lavo-
ro dell'uomo, del suo impegno, della cultura
e delle tradizioni che lo animano, Meritano di
essere citati i numerosi prodotti che compon-
gono questa cultura enogastronomica, pro-
dotti che beneficiano del clima favorevole di
cui la provincia di Ancona gode oltre che delle
conoscenze antiche dei nostri agricoltori.

Le nostre colline sono I'habitat ideale che
ha favorito nel corso dei secoli la selezione
di particolari ceppi di viti e la nascita di vini
di pregio, come il Verdicchio, il Rosso
Conero ed il Lacrima di

-~

Morro dAlba. Merita di es-

sere citata anche la pro-
duzione di olio extra
vergine la cui qualita
e tipicita sono il frutto

della combinazione
fattori:
a base varietale,
Fambiente pedocli-
matico, le antiche tecniche

di diversi

agronomiche e, non ultima, la sa-
piente tradizione frantoiana che vede
coesistere le realta produttive piu all'avan-
guardia con i piccoli impianti che effettuano
ancora la frangitura tradizionale. Il risultato di
tutto cid e l'affermazione di prodotti come il
vino e lolio che, da anni, non fanno che col-
lezionare riconoscimenti a livello nazionale ed
internazionale, esaltando di volta in volta, a
seconda delle varieta, questa o quella caratte-
ristica, rendendo possibile una combinazione
pressoché infinita di sfumature ed aromi per
cui ogni assaggio di olio come di vino diviene
un momento unico ed irmpetibile.

Diffusa in maniera capillare da tempi re-
moti, tramandata di padre in figlio con sa-
pienza e passione &, nella provincia di An-
cona, l'apicoltura. Il miele & dolce, poco
aromatico e di colore chiaro, ricercato
anche per ingentilire altri di mi-
nor valore. Molto importan-
te in questo territorio
la produzione
degli

UN TERRITORIO
"BACIATO"

DAL CLIMA
DAANTICHE
TRADIZIONI

insaccati, fra i quali primeggia il Salame di Fa-
briano, un salame lardellato, per il quale & in
corso il riconoscimento della Denominazione
di Origine Protetta. Altri prodotti tradizionali
sui quali si sta puntando l'attenzione per una
riscoperta e valorizzazione sono il lonzino di
fico, la sapa, la cicerchia e la cipolla.

Degni di una menzione particolare sono
| prodotti biologici, assai diffusi sul territorio
provinciale, in particolare per quanto riguar-
da il vino e lolio biologico ma soprattutto i
cereali. Per questi prodotti, assai
importante & la produzio-
ne della pasta biologica,
sia di grano duro che di
farro, presso le due azien-
de pil rappresentative, la
Cooperativa“La Terra e il Cie-
lo" di Piticchio di Arcevia ",
e lAzienda Agricola .
‘Monterosso’  di
Sassoferrato.




Nuovo formato.

Pecorino di Grotta Gran Cru.

Petali di Malva, Rosa, Calendula, Girasole. |

Gemme di Fiori Canuti.
Un ripieno di idee. !

5 I 'lﬁ't 2 Scopri i nuovi confini della tua fantasia in cucina con le Gemme di Fiori Canuti. Pregiato pecorino ¢ petali
“usle

Mt‘ di fiori. racchiusi in un nuovo grande formato, si abbracciano voluttuosamente nel sorprendente ripieno

o ; W : ol £
No della nostra ultima creazione: un abbinamento inedito nella storia della pasta ripiena tradizionale che
nabella italigns * ™™

s arricchisce la nostra gamma e che arricchird la tua creativitd in cucina. Gemme di Fiori Canuti. Creare oltre.

Canuti

info@canuti.com www.canuti.com . SINCERT | TRADIZIONE ITALIANA
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@ cosi che affettuosa-
mente defini la sua terra Pablo Neruda. Il

| Paese sottile. ..

Cile, posto in verticale nell'estremita oc-
cidentale dellAmerica del Sud, & una nazio-
ne dalla singolare struttura geofisica; lungo
4.329 km ma con una larghezza massima
che non supera mai i 200 km. & isolato dal
mondo dal deserto piu arido che esista,
dalla Cordigliera delle Ande, dall'Oceano
Pacifico ed infine dai ghiacci polari.

In tutto il territorio cileno, suddiviso in
13 regioni che hanno ben poco in comune
tra loro, popolose citta, foreste semprever-
di, mare azzurro, geyser, vulcani e fiordi, si
alternano senza soluzione di continuita
Limpatto con l'ambiente e affascinante e
vario ed e proprio per questo che, prima di
affrontare un viaggio in Cile, si deve tene-
re conto delle zone che vorremmo visita-
re per valutare le varie fasce climatiche in
base allitinerario.

Per godere delle bellezze del Paese
nella sua completezza, il periodo migliore
é il nostro inverno. Questo ci permettera
di effettuare, in un periodo di circa 18/20
giorni, un itinerario Nord/Sud alla scoperta
dei luoghi pil incredibili dove la natura & il
tema principale; il deserto di Atacama, de-
finito dai climatologi come un “deserto as-
soluto”e il posto piu arido del pianeta, dove
ci sono ampie e spaventose distese su cui
non & mai caduta una sola goccia di piog-
gia; non un filo d'erba, né uno spuntone di
cactus, né una lucertola, né un moscerino.
Stupisce percio scoprire che 0ggi FAtacama
conti oltre un milione di abitanti, che affol-
lano le citta della costa, i complessi minera-
ri, i villaggi di pescatori e le cittadine sorte
attorno alle oasi. Di particolare interesse le
visite al Lago Salato, un abbagliante mare
di creste bianche di 100 km di lunghezza,
dove il sale si dispone artisticamente in sta-
lagmiti, al Geyser di El Tatio dove, cammi-
nando, si percepisce il gorgoglio dell'acqua

f £

SOGNATORI E VIANDANTI

sotto i piedi e alla Valle della Luna, dove |
cristalli di sale scintillano al chiaro di luna.

Ulsola di Pasqua, uno dei luoghi piu
enigmatici del nostro pianeta, offre da
sempre lo spunto agli studiosi per le ipote-
si archeologiche pil affascinanti. In questo
minuscolo triangolo di terra sperduto nel
Pacifico, abitato da pescatori e da contadini,
& vissuta una popolazione che ha lasciato
vistose testimonianze della sua cultura. Cid
che piu colpisce il visitatore approdatis sul
lisola, che gli abitanti chiaftiano "Hapa Nui”
owvero “Grande Tartaruga’, € la presenza di
centingla di Moai: gigantesche statue di
pietra che paiono sorvegliare le coste con
i grandi volti immaobili, gl occhi socchiusi a
fessura, il naso lungo e affilato e le orecchie
cadenti. Oltre al mistero insoluto di queste
opere titaniche, l'isola riserva un ambiente
naturale intatto con belle spiagge lambite
da acque azzurre e trasparenti.

| dintorni di Puerto Montt e Varas, sono
contraddistinti da un‘area di rigogliosa ve-
getazione dove le foreste si susseguono
attraversate da fiumi, cascate e laghi di
impareggiabile bellezza; & la Regione dei
Laghi, una successione apparentemente
infinita di lussureggianti vallate circonda-
te dalle basse colline delle Ande e da luc-
cicanti vulcani ammantati di neve. | laghi,
scavati dall'azione erosiva dei ghiacciai che
un tempo coprivano la zona, costituiscono
autentici gioielli nelle cui gelide acque si
specchiano le meraviglie naturali del luogo.
Questa regione, altro non & che la via d'ac-
cesso alla Patagonia; qui la terra si fonde
con il mare e il paesaggio si trasforma in un
intrico di isolette, fiordi, fiumi con migliaia
di affluenti e montagne coperte da alberi
millenari.

Uno dei luoghi di maggiore interesse &
I'lsola di Chiloé, un luogo romantico con
paesini pittoreschi, vie d'acqua avvolte nel
la foschia e casette di legno con le pareti

SOTTILE"

dalle mille anime

Isolato per la sua
conformazione naturale,

il Cile ha saputo pero trovare

una propria via al boom economico

esterne simili alla trama di un tessuto e che
sembrano voler ricordare l'antica tradizio-
ne tessile dei suoi abitanti. Un'escursione
imperdibile & quella in nave alla Laguna
San Rafael, nel cuore del Parco Nazionale
omonimo, ai piedi del Monte San Valentin

i

il pit alto della Patagonia. M} |

mense
lingue glaciali si cetians 1 glfoceano lungo
un fronte di parecchi chilometri, formando
iceberg grandi come grattacieli di trenta
piani che lasciano cadere in acqua enormi
blocchi di ghiaccio antico di 20.000 anni.
La pioggia € quasi garantita, ma & uno dei
luoghi pil straordinari del globo. Da qui a
Punta Arenas ¢ alla Terra del Fuego, |a
distanza € minima con il solito paesaggio
formato da fiordi, iceberg e isolotti fino ad
arrivare a scoprire l'ultima frontiera ameri-
cana, Cape Horn, separata dal Circolo Po-
lare Antartico dal Passaggio di Drake.
Torniamo a nord ed esattamente a San-
tiago, la capitale. Dedicare gli ultimi giorni
a nostra disposizione alla visita della citta e
dei suoi dintorni, non ¢i deludera. Santia-
go & appassionante e dispersiva allo stesso
tempo, proprio perché rappresenta tutte
le anime del suo Cile; 0 almeno ci prova.
| quartieri sono cosi diversi e ben definiti
che sembrano avere dei confini fisici, indi-
viduabili in una collina, in un fiume, in una
strada importante. £ poi da Santiago che
si snodano le varie Ruta del Vino (le stra-
de del vino, come da noi in Italia). Il Cile
&, infatti, il quarto produttore mondiale di
vini e non soltanto per quantita ma anche
per qualita. La palma della vittoria per il
miglior Chardonnay del mondo nel 2000
I'ha ottenuta una casa vinicola cilena, ma
molto apprezzati sono anche il Cabernet e
il Cabernet Sauvignon, oltre al Pinot Nero
e al Merlot. Spettacolo nello spettacolo,
orizzonte che nasconde un altro orizzonte,
scenario di una natura immensa, ecco co-
sé il Cile... "il Paese sottile”,



Orizzonte

LINTERVISTA 4 cura di Danito Naroons

Nell’enoteca dell’albergo ristorante c’é solo I'imbarazzo della
scelta tra prestigiose etichette ed istruttivi intrattenimenti

a ristorante ad albergo ed infine
enoteca speciale e specializzata. Le
*vie" de La Pergola, regno del gusto e
dell'accoglienza immerso nellampia valle del
Tevere, a confine tra Lazio ed Umbria, sono..,. Del resto, no poteva attendere nulla | deivini. La Perg
infinite. Lultima tappa del suo lungo viaggio
tra sapori e saperi I'ha raggiunta circa tre anni § au
fa quando, quella che una volta era la canti-
na della struttura ricettiva e di ristorazione, & |

‘\\IL Esg e
\LIAN TRUFFLES |
{ SINCE 1948 L |

e nes e :rf//)'

e pr0 il (Glupe

ELLE ESSE Snc - Via Faustana 44, 06032 TREVI (Pg) Ialy - Tel. +39 0742.38.16.78 - Fax +39 0742.78.333 info@ elleesse.it www.elleesse.it
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acura di DaNiLo NARDONI

ALLACANCELLONI... ENATAUNASTELLA

L'enoteca della nota

azienda umbra per la ristorazione

& capace di distribuire rapidamente

ai propri clienti oltre 600 etichette di vini

nazienda che vede e prevede, Un
mondo particolare, capace di indivi-
duare anche i piu apparentemente
insignificanti segnali economici intorno a sé,
anzi spesso di precorrerli. Tutto cid, e tanto
altro ancora, & Cancelloni Food Service ope-
rante da quarant’anni nel settore dei prodotti
e dei servizi per la ristorazione, che copre con
le sue offerte riservate all’horeca, il territorio
dell'ltalia centrale servendo le regioni Umbria,
Marche, Toscana e Lazio.
Con lo spirito di ampliare la gia vasta offerta
di prodotti anche al mondo del vino e dei di-
stillati, nel 2000 nasce l'enoteca Cancelloni."La
decisione - spiega il presidente Fabio Cancel-
loni nonché sommelier - & stata presa per le
esigenze dei clienti di avere a disposizione un
grande numero di etichette di qualita da tut-
te le regioni italiane e dall'estero, scegliendo a
questo scopo le nazioni pit vocate alla produ-

zione di vino, senza la necessita per loro di fare
magazzino”. “Pertanto oggi — sottolinea Can-
celloni - siamo in grado di offrire e distribuire
rapidamente oltre 600 etichette anche per
minimi quantitativi di ordine, La possibilita per
i ristoratori di non immagazzinare il prodotto
€ un vantaggio notevole perché consente di
non immobilizzare risorse economiche”

Ma la nota distintiva & soprattutto la prezio-
sa consulenza professionale di un sommelier
esperto come Nicola Sportoletti nella realizza-
zione di carte dei vini complete e personalizza-
te che consentono di offrire ai loro ospiti una
vasta gamma di prodotti, "Per ammissione dei
ristoratori stessi il servizio € molto utile perché
permette un confronto sulla scelta della varie
etichette’, dichiara con soddisfazione il titolare
dell'azienda

La Cancelloni Food Service dunque non &
un semplice fornitore, ma un partner sicuro e
affidabile che collabora con i propri clienti e
che ha sempre cercato in questi anni di ade-
guarsi ai cambiamenti. Approfonditi studi
e una particolare attenzione al mercato per

capime le ten-
denze e gli an-
damenti,

Tra_s.in-,,
___B:an(

con Trsgr;;gm
sentono a questa
realta aziendale di
rimanere sempre al
passo con i tempi, intro-
ducendo nella sua gia vasta
gamma prodotti sempre nuovi, e di
organizzare lenoteca in modo tale da poter
soddisfare qualsiasi esigenza in tempo reale

“Fin dallinizio abbiamo selezionato dieci
etichette di vini umbri e toscani - conclude
Fabio Cancelloni - e li abbiamo offerti con il
marchio Etruria, di proprieta della Cancello
ni, che & esclusivo per la ristorazione. Anche
in termini di prezzi la nostra offerta & allinea-
ta alle esigenze del mercato”. Ma non finisce
qui. Nell'ottica di completare la proposta ci
sono ora a disposizione anche tutte le at-
trezzature, sia per la conservazione (come
ad esempio le cantinette refrigerate) che per
la mescita del prodotto (bicchieri, wine set,
decanter, caraffe, ecc...)

Giovane
nello Stile,
BRAVO

nel Gusto.




Orizxonte N -
SICUREZZA ALIMENTARE

L’atmosfera modificata é
N un’ottima misura preventiva contro
le contaminazioni ambientali,
ma va usata correttamente

 "Prove tecniche”
§ . conservazione
degh ALIMENt)

del | microrganismi sono es sviluppo dei microrganismi
l1'in sere viventt che nsentono Lani parametro ymbientale

fluenza ampiamente dell'azione dei che agisce sulla vita dei mi

dei rattoriam fattori ambientali esterni. La crorganismi & sfruttato te«
aver affrontato la que bientali sui microrga temperatura, la quantita di  nologicamente per migliorare
stione qelle contaminazioni nismi e di come, ad esempio acqua presente nell aiimento, l'igiene e la conservabilita de
degli alimenti facendo riferi la tecnica di conservazione il pH e la presenza di ossigeno gli alimenti. Andando ad in
mento anche alle misure pre- dell'atmosfera modificata pos- nell'ambiente  determinano fluenzare questi parametri, at
ventive da adottare, e opportu sa essere utile nella prevenzio uninfluenza notevole sulle traverso le diverse tecniche di
no esaminare la pre blematica ne di tali contaminazioni capacita di sopravvivenza e conservazione, si puo aumen

Piu belli
Piu buoni
Piu gusti
C'é piu gusto nella nuova linea

di condimenti Gaia in bustine monodose:

* assortimento piu ampio
* grafica rinnovata
* praticita della monodose

Per un utilizzo senza sprechi,
una ricca scelta di sapori sempre freschi
nel comodo marsupio dispenser.

FORMEC BIFFI S.p.a. - Milano

: ) St T O ae i abeieli www.formecbiffi.com
Stab: Via Piacenza, 20 - 26865 S. Rocco al Porto (LO) - Italy Tel. 0377/45401 - Fax 0377/569331 |
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// Food Servi
Cancelloni

Prodotti e Servizi per la Ristorazione

Vittoria Assicurazioni

INSIEME PEROFFRIRL_E UN

VANTAGGIO CONCRETO

VittoriaCredit ‘0 —
“ i s formula Commercio
L vIsA '

Ha mai stipulato polizze auto in Ha mai programmato un TFM, TFR
covenzione? @O e Fondo Pensione? (S 0O
Ha mai usufruito di deroghe, sconti Ritiene che sia importante

su polizze incendio, responsabilita I'analisi della sua posizione

civile e furto? QO assicurativa? (s MO
Ha mai trasferito il rischio azienda/ E interessato alla visita di un

famiglia su un piano previdenziale nostro consulente per un’analisi

sulla persona? (S 0O assicurativa personalizzata? (S 0O

POLIZZA PERSONALIZZATA alle Sue esigenze

Consegni questo coupon
allagente CANCELLONI o lo invii a:
VITTORIA ASSICURAZIONI di Magione
Marchesi Rag. Moreno

via Sacco e Vanzetti, 13

06063 Magione (Pg)

Tel./Fax 075 841693 cell. 333 8152966 \Wittonia?AlSSicurazioni

www.vittoriaassicurazioni.com

Il Suo assicuratore a Sua disposizione

ag_410.01@agentivittoria.it per le Sue esigenze




protezione del patrimonio e delle attrezzature di un esercizio commerciale

ggi ogni imprenditore investe sulla
propria azienda. Fabbricati, attrezzatu

re e merci impegnano una gran parte
dei ricavi insieme alle risorse umani. Rimane
indispensabile trasferire il rischio/impegno su
una copertura assicurativa. La protezione del
patrimonio aziendale e personale e diventata
una reale necessita.

Nel numero precedente abbiamo parlato
della Responsabilita Civile Terzi e
pendenti (addetti)
Incendio e le sue garanzie accessorie, con |a
precisazione che sara compito dell'assicura-
tore personalizzare lesigenza con adeguate
coperture assicurative
OGGETTO DELLASSICURAZIONE - LIm-
presa indennizza i danni materiali e diretti cau
sati alle cose assicurate, anche se di proprieta

verso i di-
In questo analizzeremo

di terzi da: incendio - fulmine - esplosione e
scoppio (non causati da ordigni esplosivi)
implosione » onda sonica determinata da ae-
romobili 0 oggetti in genere che si muovono a
velocita supersonica « caduta di aeromobili, sa-
telliti artificiali e cose da essi trasportate o loro
parti « urto di veicoli (in transito sulla pubblica
via, non appartenenti all'assicurato né al suo
servizio) - fumo fuoriuscito a seguito di guasto
improwviso ed accidentale agli impianti per la
produzione di calore facenti parte degli enti
medesimi (purché detti impianti siano colle-
gati mediante adeguate condutture ad ap-
propriati camini).

Ulmpresa indennizza altresi, purché conse-
guenti ai succitati eventi che abbiano colpito
le cose assicurate o altre poste nellambito
di 20 metri da esse: i danni causati alle cose
assicurate da sviluppo di fumi, gas, vapori, da
mancata 0 anormale produzione o distribu-
zione di energia elettrica, termica o idraulica,
da mancato o anormale funzionamento di
impianti o apparecchiature elettrici o elet-
tronici, di impianti di riscaldamento o di con-
dizionamento, da colaggio o fuoriuscita di
liquidi i guasti causati alle cose assicurate ve-
rificatisi in conseguenza degli ordini dati dalle
autorita, nonché quelli prodotti dall’assicurato

o da terzi allo scopo di impedire o di arrestare
lincendio.

LAssicurazione & operante anche per: il sini-
stro determinato da colpa grave dell'assicurato
- le spese necessarie per demolire, sgombera-
re e trasportare al piU vicino scarico i residuati
del sinistro, fino ad un importo pari al 5% del
danno liquidabile ai sensi di polizza ed entro il
limite di € 10.329. Tale garanzia opera per tutti
gli eventi della sezione incendio per cui & stato
pagato il premio
FABBRICATO - Per fabbricato si intende lin-
tera costruzione edile e tutte le opere murarie
e di finitura, compresi fissi ed infissi ed opere
di fondazione o interrate, récinzion), impianti
idrici, igienici e sanitari, impianti fissi citofonici,
per illuminazione, impianti ad uso esclusivo di
riscaldamento e condizionamento dei locali,
ascensori, montacarichi, affreschi e statue non
aventi valore artistico, escluso quanto indicato
sotto la definizione di contenuto.
CONTENUTO - Rientranc nella convenzio-
nale definizione: macchine, serbatoi e con-
tenitori, impianti in genere (compresi, a tito-
lo esemplificativo, quelli di prevenzione e di
allarme, di sollevamento e di pesa, le scale
mobili, le apparecchiature elettriche ed elet-
troniche, di segnalazione € comunicazione
escluse quelle citofoniche) destinati all'esple-
tamento dell‘attivita assicurata « raccorderie,
tubazioni e quant’altro relativo ai beni sopra
indicati - quanto costituisce la normale dota-
zione di un‘abitazione civile, se adibita a di-
mora dell'assicurato in locali annessi a quelli
dellesercizio commerciale assicurato « attrez-
zi, utensili e relativi ricambi, mobilio e arredi in
genere destinati alla conduzione dell'esercizio
commerciale, compresa quella degli eventua-
li uffici « mezzi di sollevamento, di traino e di
trasporto, purché non iscritti al PRA, esclusi
comunque i ciclomotori « casseforti, armadi di
sicurezza e/o corazzati, blocchi di cassette di
sicurezza (escluso il relativo contenuto) « ten-
doni, insegne e tende anche allesterno dei
locali, purché installati nel fabbricato - oggetti
pregiati - preziosi « valori, fatta eccezione per

quanto indicato sotto le definizioni di fabbri-
Ccato e merci

Qualora con la polizza venga assicurato tut-
to quanto nel suo complesso costituisce bene
dellesercizio commerciale, fatta eccezione per
le aree nude, se una determinata cosa o un
determinato 0ggetto non trovassero precisa
assegnazione in una delle partite della polizza
medesima, la cosa o loggetto verfaniit attri
buiti alla voce contenuto. S6i@ altresi compre-
se nella voce contenuto le eventuali addizioni
e migliore apportate dall'assicurato che risulti
locatario dei locali ove sono riposti | beni sopra
elencati
MERCI - Merci
gredienti di lavorazione, semilavorati e finiti
consumo, imballaggi,

in genere, materie prime, in-

scorte e matenali di
supporti, scarti e ritagli di lavorazione e quan-
t'altro di simile e pertinente all'attivita assicu-
rata, compresi le imposte di fabbricazione e i
diritti doganali

WZML@RRE ANUOVO

(per ricostruzione o rimpiazzo)

Per il “valore a nuovo” s'intende conven-
zionalmente:

« per i Fabbricati, la spesa necessaria
per l'integrale costruzione a nuovo, escluso
soltanto il valore dell‘area

« per il Contenuto, il costo di rimpiazzo
delle cose assicurate con altre nuove egua-
li oppure soltanto il valore per rendimento
economico, ivi comprese le spese di tra-
sporto, montaggio e fiscali. Limitatamente
ai predetti beni le parti convengono di sti-
pulare l'assicurazione in base al suddetto
“yalore a nuovo”

Per ogni partita, separatamente, in
caso di sinistro si determina:

« 'ammontare del danno e del rispetti-
vo indennizzo come se la garanzia “valore a
nuovo” non esistesse

« il supplemento che, aggiunto allin-
dennizzo di cui sopra, determina l'inden-
nizzo complessivo calcolato in base al “va-
lore a nuovo”
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FINANZA E DINTORNI 1 curadi NATALINA BALLERINI

Ecco i provvedimenti
contenuti nell’apposito

COMPETITIVITA  seonoditesse

Il sostegno al sistema economico non puo attendere

uova linfa per le impre favorire la concertazione per la medie e grandi imprese, centri
50 r ntip e di misure di in 11 cr e privatl a
deutici al cambiamento tervento destinate a specihche che attraverso 10 sviiuppo del
n programma presso il Ministe iree tecnologico-produttive  partenariato  pubblico-privato
ro dello Sviluppo Economico con un forte impatto sullo sy n conformita agli orientamenti
MSE) prevedono limg Ji Ippo terr | mu r nateria
tazione di reti dimg 3 (ctk | t ( pre -, 1a ttivita
intano il vecchi cet mente indica disegno d £ jetti pubblici responsa
v di distrett legage f L e azi | jel
stituzior 4 Q‘ \nzament Tec ma orodutt par
ielli per la Ct ire rigud 1 JIMeEr
3 Fir i'lmp 1, e, infine *, 13 d ile ir i iter
f i cosiddetti Progett termini d f pr i 1ZZazion it
Innovazione Industriale dotti o servizi, relativi a segmen vita di politica industriale
I £ rogetti di Inno- dl mercat i ‘l. ter r | Proce ]
vazione Industriale rappresenta *, [integra 1eq tr eazio f | nup n
uno dei punti cardine del docu menti di aiuto alle imprese prese giovanili nelle aree tecno
mento ‘Industria 2015", attrave 4, il coinvolgimentoin forr 0q fividuate
3 (e 1 Minister ~ lao f rZia 1 co

L'AKTE DELDA SABEBMIER EA.

g L,

TRI SALUMIERI

Le nuove linee “ELITE” e “MAESTRI SALUMIERI” ti offrono gusto e sicurezza
garantiti al 100%.

»  SOLO CARNI ITALIANE - Prodotti esclusivamente con cami fresche, magre e selezionate
\\ del pid pregioto suino pesonte della Pionura Podana e dell’Appennina Tosco-Romagnolo.
Sole
b3

SENZA FONTI DI GLUTINE, PRIVI DI LATTE E DERIVATI - Solumi inseriti nel Prontucrio
Carmi dell’Associazione Italiano Celiachia. 6 b
faliame {ML . Gl-!«w FILIERA E PRODOTTI CONTROLLATI E CERTIFICATI 8 @ @

RISPETTO PER L'AMBIENTE " e CARNI E SALUMI

CLA! & uno Cooperotive agricole o produzioni integrate che unisce ofle produzioni dei propri ollevomenti quelle dei soci conferenti. Tutte Je fosi di irosformazione
ovvengono in stabilimenti di proprietd. Do oftre 40 anni (LA/ conivge le migliori tecnalogie o lo sopienza dei tempi pessati nell‘orte di produrre solumi

Sede legole @ omministrative Via Gombellora, 62/A - 40020 Sasso Morelli - IMOLA (BO) - Tel. 0542 55711 - Fax 0542 55777 - E-moil: segreterio@dolit
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*, il rilancio dei siti industriali
interessati da crisi di settori pro
duttivi

Le aree destinatarie dei Pro
getti e i contenuti dei medesimi
saranno individuati nell'ambito

di un "Documento di program

mazione per lo sviluppo” perio-
dicamente aggiornato

Il Fondo per la Competiti-
vita e lo Sviluppo

Dovra servire a fornire le ri
sorse necessarie al inanziamen
to dei Progetti di Innovazione
Industriale, ma anche per tutti

gli strumenti residuali di ag

lazione di competenza del Mi
nistero medesimo. Nell'ambito
deqgli interventi previsti dai Pro
getti di Innovazione Industriale
il Fondo interverra a sostegno
deqli investimenti e delle
attivita delle imprese coinvolte

nel progetto

di di

delle infrastrut

retto supporto a insediamenti

produttivi e attivita dimpresa
degli interventi regionali
con effetti complementari e in-
tegrativi dei progetti
di ogni altra misura rite-
nuta utile per il perseguimento
degli obiettivi fissati
Il Fondo per la Finanza
d’'Impresa

Ha come obiettive quello di

facilitare l'accesso al credito, alla

finanza e al mercato finanziario

nprese, anche at-
traverso |a razionalizzazione delle

modalita di funzio

fondi pubblicidi garanzia e di par
tecipazione al capitale di rischio
Il Fondo dovrebbe consentire la
facilitazione delle operazioni di
concessione di garanzie su inan
ziamenti, di partecipazione al ca
pitale di rischio delle imprese e, in

srale, di inanza strutturata

"
Ridisegnate le norme sui
distretti produttivi

Nel documento trova spa

zio anche la rinnovata defini-

zione dei distretti industriali
che, nell'attuale formulazione,
prendono il nome di reti d'im-
presa, che comprendono an-
che imprese aventi sede legale
in diversi Paesi

Le speranze di “Industria
2015"

Nel
Y

2015" rappresenta un insieme

complesso, “Industria

di disposizioni, tra le quali an-

che quelle destinate alle im-
prese in crisi, che testimonia-
no un rinnovato interesse per
il rilancio dell'economia indu
striale. L'auspicio & quello che
tali disposizioni §i tramutino in
fretta in misure concrete che
scongiurino il crollo sistemati-
co dell'impresa “made in Italy”
che l'attuale scenario sembra
prospettare, ridonando la ne-
inter-

cessaria competitivita

yazionale al nostro modello

dimpresa.

RERIPA
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'‘AVVOCATO TI ORIENTA

L EALLIMENTO

DEL PARTNER COMMERCIALE

B legalegrivistaorizzonte corm

Qual ¢ la sorte

dei contratti in corso?
qg_cade se,

ando  continuita. .al.usirisolvenoico:
tema della ‘riforma ad esempio, concluso un con-

del fallimento® (De=" tratto di somministrazione, il
creto Legislativo n. 5£2006), ¢i" somministrato fallisce prima
occupiamo questa volta della che sia avvenuta la consegna

Jrave incertezza che deriva della merce e, dunque, prima

dal fallimento di un partner

del pagamento del relativo §
y7 E ancora, qual e |a

el contratto di affitto

enda o di quello di loca-

lell'immaobile dove, per

commerciale, Che fine fanno
contratti commerciail

se l'altra parte @

Proseguono nei loro effetti o

R

0?0* NN
o Cupiello

L
dolci passioni salate evasioni

h%m%%%&lw%ﬁ "ol buire™
per wns tpuntinr velrse, wunn tenn. . . al vrlr!
Fagotti Sfoglia | 10gr.

con Mozzarella e Pomodoro agli Spinaci con Formaggio filante, alla Parmigiana di Melanzane

rifinito con semi di Sesamo

www.fresystem.com - info@fresystem.com
Industria Prodotti Surgelati dolci e salati - Uff. Vendite +39 081.400816
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- Contratto d'affitto d'azienda
Contratto di appalto

- Contratto di locazione di im-

2ione
mobili

- Contratto di somministra-

Ori
[
+
.
1

- Contratto di vendita a termi-

ne o arate



Olio e Pasta quando &

soddisfa
tutti 1 gusti

E un prodotto

Bianconi S.p.A.
P.zza del Mercato 06030 - Bastardo - Giano dell'Umbria (Pg) Tel. 0742 99423 fax 0742 99742

www.bianconispa.it - info@bianconispa.it
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FISCO E DINTORNI

Telefonare dal fisso fiscalmente costa un po’ di mena, dal mobile un po’ di piti

a 92

i ) W FINANZIARIA 2007 _

o

« IRPEF RITENUTE ALLA FONTE SU REDDITI LAVORO

DIPENDENTE E ASSIMILATI, SUI REDDITI DY LAVORD

AUTONOMO - e 20 delie rite 1
y Finanziaria 2007 L UZIOr | ¢ d \ I :

07 ha in mente una 1zione di quella £ ael 50% per gli apparect

- IVA CONTRIBUENTI MENSILI

C 2lativa al Teleroni nss di teletonia mobile
teria di Jetta limitazione nella nuo- DECORRENZA DELLE NUOVE
nisura dell'80% riguarda sia DISPOSIZIONI

« IVA LIQUIDAZIONE ANNUALE

25ercizio di imprese, art lucibilita limitata sono quelle telefonia fissa decorrono «dal | - CONTRIBUTIINPS MENSILI
rofessior relative alle quote di ammor- periodo dimposta successivo a : ke

10do particolare le novita  tamento, ai canoni di locazione  quello in corso al 31 dicembre - hbra
iquardar inche finanziaria o di noleaa 2006» e quindi. per | soqaetti | +IMPOSTA SUGLI INTRATTENIMENTI

aal Leqisiatore per Individuare nutenzions 1ente cor INNO solare. a aecor -IlSSllHHIUM..Ei.ISRI(DNYIBllHS{KIAH
arecchi di telefonia che  DETRAIBILITA DELLIVA s ot hudemdeme i
ano nella norma in esame: A CREDITO DETERMINAZIONE

& lanuova misura di deducib n ambito VA, la norma sul-  ACCONTI 2007 e+ g

{ei costi fissata ora all'809 la detraibilita (dell''VA) non ha Per espressa previsione nor - IRPEF RITENUTE ALLA FONTE SU REDDITI LAVORO
DIPENDENTE E ASSIMILATI E SUI REDDITI DI LAVORO
AUTONOMO

ipparecchl ai telefonia non ha per quanto nguarda la misura rno assumere quate iImposta ge « IVA CONTRIBUENTI MENSILI
NUOVE MISURE DI Permane, pertanto, la dicitura si sarebbe determinata appl e

DEDUCIBILITA DEI COSTI «apparecchiature terminali per cando la nuova percentuale di | +CONTRIBUTIINPS MENSILI
La previgente disciplina, il sevizio radiomobile pubblico deducibil A A
me noto, limitava la deducibi-  terrestre di comunicazione sog- see ! atid ese di marm
d al 50% soltanto ai costi relat gette alla tassa sulle concessioni Trasmissione telematica dei mposu 5”"‘7 ?mnmznmmn
lla telefonia mobile governative..» e quindi va tutto-  corrispettivi: scadenz . :
: + RIMBORSO IVA AUTO

eq eler terer l itta | nto all arti [
e i3 ar f 14 nostrc IIm
i f ] ebbrai
F ' Q it D i J I \ j
pl ne non u £ 2007 ha rinviato la trasmissione |  Luned 30aprite 2007
a alla telefonia de = . v VA RIMBORSO! COMPENSAZIONE TRIMESTRALE
L : juella f i g 31 lieri, | i Y

verncato un aumento < determinata in base al prir d ..'";;E- 2007, ad un provved + ELENCO CLIENTI E FORNITOR!
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OFFRO&SCAMBIO

Covapevole defle responsabiith e cut incorme (i nliscia ke dechiaraiond, Gichiaen 5010 W mia personale sesponsabiith di non operase.
meanthe & (4, né pev conto i tev, quile opmaton sl campo deilogoerts dells presente imserione. E incltre dhchiam soto L mia personae
esponabeling L veridicin del twuto da pubbiicare oggemto deils peeiente richirta & mvernone

AB.: fornire | dati sopra richiesti pehivio inds vernpre il n° i telefono domiciliatn. Senza dati identificativi ¢ la firma del
committente linsermione non sari pubblicata
Data Firma

offro&scambio@rivistaorizzonte.com

ey ey LR LR RN AR AL LT LR TR R AR LR R R R L L TR R Y S
= CORSI PER PROFESSIONISTI ® SOMMELIER =
= E APPASSIONATI DI CUCINA vende e/o scambia =
s . s
: S Slow Food"  |guneloos. :
] w 1gNa riore pari =
z * I(Jénversit?‘ Perugia ’ =
E * Sapori Brunello 97 -
= _ : JAvgiano =
= Per...Bacco Gentili Cuoche, Cuochi, Osti, =
E e T Ristoratori e amici Slow. Brunello 98 =
= Alla scoperta dei piaceri del vino: dalle tecniche divinificazione a ' Salvioni La Cerbaiola =
=quelle di degustazione e abbinamento con il cibo, in un viaggio S
ga]uraver;o i t%rri{ori pﬂ:] vocati - Apﬂie 2007 I %9 la Condotta Slow Food di BfUﬂE‘HO Cerreta"o 97 §
E Perugia in collaborazione con|CasanovadiNer s
=Impariamo a fm}i dolci faiut . _ - Saiagricola organizza: Brunello Caparzo 95 &
=ldee nuove e tecniche tradizionali per realizzare i classici della pa- H
= sticceria, dalle torte ai biscotti, dalle creme alla pasticceria mignon | |LL RE DEI CEREALI E}f}‘ihneno PoggioallOro 95
=- Marzo e Aprile 2007 (tutto quello che vorréste sapere £
=0ggi cucino io - Il Livello sul Riso e come cucinarlo) Chateau d'Yquem 94 =
= Per completare la preparazione del | livello o per chi & gia in pos- _ ~ |Costarussi 97 E
= sesso dei principi base e voglia approfondire le proprie competen-|  Unaseratadedicataallacucina- Gaja S
= ze in cucina - Aprile 2007 in presa diretta - del piu anticol| ;ce 99 =
Z dei cereali, a cura dello Chef della ] fy idi =
= Professione Barman : : . | Frescobaldi z
= — e =g , Cascina Venerla che ci svelera io al Vento 99 =
Et!n corso per avicinarsi o perfezionare le tg;nlc edj 0rganizza-  lja tecniche di preparazione di Pogg s
=zione di un banco bar e per conoscere e utilizzare gli"attrezzi del  |oani varieta, Carnaroli, Baldo,|Sassoalloro 03 g
= mestiere”. Corso con stage - Aprile 2007 Vialone Nano ed altri ancora : drad s
z . e | Solaia Antinori 01 =
= Professione Cuoco saranno | protagonisti del menu &
= Per gli appassionati di cucina che vogliono tramutare il loro hobby jche abbiamo pensato per voi Telefonareallo 075847771 =
= S F: ' in abbinamento ai migliori vini enoteca@cancelloniit =
Zin profe;spne per mtraprlendereiaffascmante professione di chef ihemeir g Nicola Sportoletti o Roberto Giuli =
= e affacciarsi da protagonista nel mondo del lavoro, Corso con alagricoia £
= stage - Aprile 2007 & VENDESI e
= Turt Sto presso; B
- La pasticceria fredda ultoquesioy Attrezzature Bar E
=t = - —— Lenoteca-Ristorante Gio Arte e Vini i =
=Per i professionisti del gelato, un corso di specializzazione per Il 14 Marzo alle ore 20,00 per cessata attivita =
Simparare direttamente dai gesti dei grandi maestri, le tecniche di i « vetrinetta refrigerata Gebar =
%preparaziomg delle pits importanti produzione dellalta pasticceria |pe; morivi organizzativi si prega di zaoﬂgl?elacaarﬁ(i?bar g
=fredda - Aprile 2007 prenotare entro e non oltre il 12}, tavoli -
= marzo allo 075/5731100 . sedie =
= Informazioni e iscrizioni « elettroaspiratore per cucina g
= Universita dei Sapori - Via Tornetta, 1- 06123 - Perugia Certi di farvi cosa gradita con relativo tubaggio banco- =
= Tel. 075.5729935 - Fax 075.5734611 Lentamente. . e S
gf ‘mail uds@universitadeisapori.it - www.universitadeisapori.it o fiduciario Perinformazioni rivolgersi alla g
= c.panico@cancelloni.it - Tel. 075.8477743 Salvatore De laco Redazione di Orizzonte =
TlllIllHIiIlIliIIIIIIIIIIIIJIHliIIIIIIIIIJIIIHIl|IIlIlIl|II|I!ILIIHIIIIIIlII1IIIIlIlIIIlIII!IIIIlIIIIH i
' COUPON DI . ¢ )
'RICHIESTA ANNUNCI T P
: una sola inserzione per tagliando - max 50 parole s(_l_itt_e a macchmagirlstamp!te_l_o :
: GRATUITI

I Nome

e

1 ‘mn_o_mg o -

I Azienda —

! Via CAP

1 Citta Prov.

‘I Tel. Fax

i E-mail

I

1

|

|

I

I




IL MEGLIO PER LA RISTORAZIONE
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DALLANTIPASTO AL DOLCE

ricette s

CAPESANTE SCOTTATE CON INSALATA
DI CASTAGNE ED ALGHE WAKAME, TESTAROLO

DELLA GARFAGNANA E MAIONESE DI CORALLO

| per 1 persona |

3 capesante fresche 5 g olio di rape rosse

1 testarolo della 10 g alghe secche
Garfagnana sale e pepe q.b.

3 castagne bollite

TORTELLONI DI CARNE DA CORTILE
IN GUAZZETTO CHIARO DI CROSTACEI

E PUNTE D'ASPARAGI

[per 1 personal

7 tortelloni di carne

bianca

2 cucchiai fondo di

pesce

.

asparagi bolliti
olio extravergine
erbe aromatiche

PERNICE INFORNATA ALLE ERBE CON PASSATA
DI CICERCHIE, LENTICCHIE DI CASTELLUCCIO

E TARTUFO NERO
1 pernice rossa (600 10 g tartufo nero
sale e pepe bianco q.b.
100 g cicerchie olio extravergine
(varieta di fagioli) di oliva, timo,
50 g lenticchie di maggiorana, salvia

Castelluccio e rosmarino

preceaenza »
cicerchie gia cotte e sistemare s
aromatiche fresche e rif

'r.."ir!!f.. |
LS e rerpale /M!?!l!r'

' g

TORTINO DI
RICOTTAE
ZAFFERANO CON
ILSUO GELATO,
YOGURT NATURALE
E POLVERE DI
PISTACCHIO

11 latte
12 tuorli d'vovo

1 baccello di vaniglia
3 bustine di zafferano

250 g zucchero

3 hg panna

Pasta frolla
500 g rnicotta
6 tuorli + 200 g zucchero
6 albumi + 200 g zucchero
gelato allo zafferano
yogurt naturale
polvere di pistacchi

Bﬂh"m’ il latte con la
vaniglia fferano «
Montare i rossi d’uovo con
lo zucchero « Unire tutti
gli ingr e alla fine
aqggiungere la panna

M ontare i rossi con lo
zucchero, aggiungere

la ricotta e le bustine di
zafferano
Montare i
bianchi con
lo zucchero e
unire il tutto
. Am.'?r'me
il gelato
sul tortino,
quarnire con
yogurt naturale

e polvere di
pistacchi



Gelati Stocchi s.r.l.

Via L. Galvani 7 - Arezzo
Tel. 0575 984033

Fax. 0575 984143
www.gelatistocchi.com
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delpru grand ) W 1820-1911); inguelli vertica delsuo libro
cue b4c) ..o se non o1 siete riusciti, la \nlunnrl\ al prossimo numero

) 1. C'¢ quello speciale e quello gigante. - 5. Preposizione arti-
{  Jcolata. - 6. Da il nome ai ragazzi di Molndr. - 11. Si in tedesco. - 12. Da
S/ Cascia, molti le sono devoti. - 14. L'art di Andy Warhol. — 16. Un tratto
dell"intestino, - 18, Locale romano dove esordi Patty Pravo. - 19. L'isola egea
da cui viene una famosa Nike, - 21. Breve messaggio pubblicitario. - 23. Lo ¢ un
record ritoccato. - 25. Le dispari di messa. - 27. Partito Nazionale. - 28. Affluisce
nel Chiascio a Bastia. - 29. Congiunzione eufonica. - 32. Aggravata o resa pid
aguzza. - 33. Infat in latino. - 34. 1l generale nazista soprannominato «la volpe
del deserto». - 35, Cosi & una signora quando sente una barzelletta sboccata. - 37.
Donna extraterrestre. - 38. Rincorsa, spinta. - 39. Abba, antico ministro degli esteri
israeliano. - 40. Sigla di Taranto. - 41. Al centro di otto. - 42. Opere storiche che
procedono anno dopo anno. - 4. Organizzazione (abbr.). - 43, Arrabbiate. - 47. 11
fiore non ancora aperto. - 48. Stefano, mezzofondista italiano d'una decina d’anni
fa. - 49. Si di a1 pavimenti. - 51. Vale “al quale”. - 52. §'immerge per pescare o
guardare. ~ 53. Stancata, affaticata. - 56. Prima di Sig. sulla busta. - 58, ExtraSi-
stole. - 60, Distesa di ghiacci polari. - 61. 1l monte dove Mos¢ udi la voce di Dio
dal roveto ardente. - 62. Con bike, bicicletta da percorsi accidentati. - 64. Nota del
Redattore. - 66. Negazione iterativa. — 67. Golfo della Sardegna. - 68. Radl, presi-
dente argentino dal 1983 al 1989. - 70. Il nome di un Furstenberg. - 71. Insenature

di mare... sparse. - 72. Strumento musicale a fiato.
\ / 1. Prima della Telecom. - 2. Stato del sud-est asiatico, - 3. Sigla di
Lucca. - 4. La cintura sul dorso dei cappotti. - 5. Aggressioni. - 6. Sigla di

Viterbo. - 7. Istituto Assicurativo Padano (creatura di Bossi). - 8. 1l filosofo
di Stagira. - 9. Il nome di Baudo. - 10. Non crede in Dio. - 13. Uno che fa dire
“che pizza!” - 15. Coprono le lampadine. - 16. Esperto della materia o responsabile
della pratica. - 17. Argomento (abbr.). - 20. Sono tre: Michele, Gabriele ¢ Raffae-
le. - 22. Si dice di nozioni apprese alla meno peggio. - 24. La Force aeronautica
inglese. ~ 26. Centenario, - 29. Essere incerti, titubanti. - 30. C'¢ quella per le
unghie. - 31. Cosi & stato chiamato il terrorista bombarolo del Nordest. - 35. Nome
popolare delle rane, in Toscana i mangiano fritti, - 36. Con muchas, per ringraziare
in spagnolo, —42. Le prime due lettere dell’alfabeto, - 43, Abbondanza. - 46. Altani
pagani. - 50. Harold drammaturgo inglese, premio Nobel nel 2003. - 53. Ammira-
tori. - 54. Regione del Peloponneso con Patrasso. - 55. Puzza davvero sgradevole.
~ 57. Un grand’uvomo. - 59. Ammorba le metropoli. - 60. Lo & il pastore, detto di
Gesi. - 61. Altro nome del frassino. ~ 63. I metallo pregiato, - 63. La prima nota.
- 69, Sigla dell"antimonio.

SR In Aprile sarete maggiomente
@ predisposti a qustare varianti
: \‘/ sofisticate di ricette regionali
Marte fa aumentare |a vostra parte
pilh tenera del carattere, ma pud causarvi
anche un pa'di confissione e qualche disturbo
peicosomatico. I fisico va sostenuto con una
buona attivita fisica perché avversions di Mar-
| te potrebbe causarvi leggeri aumenti di pesa

1 \ enere vi sostiene nei fine

AV SeTtmana, una cerid roman-
tica, che attendevate da tempoa,
iluminera | vostri sentimenti. Marte

positivo favorisce le gite fuori porta insieme
alle persone Care ma la vostra indecisione po
trebbe rischiare di far saltare tutto. Premiatevi
con sapori raffinati e delican e con dessen
accompagnat da eccellenti vini dannata

\ M arte i renderd Woppo oc-
\‘%}/ cupati per avere il tempo
\ ' da dedicare ai placeri defla vita,

Ma Venere vi suggerira le parole

giuste per vivere brevi ma intensi moment
i relax e spensieratezza. Emozionanti nuovi
incontri vi spingono ad avere il desideria &
sperimentase posti nuew ol abbwsabenti
t Inconsueti

repdervi poco concilianti nei

rapporti di lunga data e altrettan-

10 poco aperti alla possibilita di conoscere

persone nuove. Cercate di crearvi un am-

biente rilassante la sera con luci morbide,

musica dalle note dolci e, perché no, un
bicchiere di vino dal qusto deciso

e \ M arte con l'aspetto an-
2@7 tora un po’ ostile pud

\ a tensione vi accompa-
\@ gnera per gran parte del
\/ mese. Urano in aspetto ostile

al vostro Sole, pud causare un im-
provviso scontro con | rapporti affettivi,
Potreste risentire di disturbi tipici stagio-
nali o di qualche fastidio nella digestione.
(ercate di regolarizzare |'alimentazione
on pasti pid equilibrati e sani

< \ Una Venere sensuale e
’,\h fomantica vi mette un
\'.‘/ po in conflitto con | numerosi
impegni di carattere pratico. Ma,

| nonostante I'agitazione, riuscirete ad
esprimere un atteggiamento tenero col
vostro partner. Quindi colazione a letto
~| con dolci “colorati® e fiori primaverili
| come “contorno”

SAG]TTARiO

L

=2

enere congiunta al segno 4

ded Pescl favorisce a vostra §
passione per | sapori forti ed | vini S
sinceri, Marte in aspetto positivo .
intensifica la vita sociale. Il rischio & di sentirsi
Taimenite spensierati e sereni da trascurare la
salute anche s& Mercurio sostiene 13 vostra
forma fisica & psichica. Fate attenzione a fine
Marzo agh aumenti di peso.

J\

Verwrf regalerd  emozioni " gl \
araverso  incontri  che | E“ﬁ
sanno di buono. Non & quindi \‘/
il momento di trattenersi: ap-

proftatene per invitare od essere invitati
in locall poetici o pittoreschi, Verso fine
Marzo Marte potrebbe metterdl lo zam- | =
pino; evitate cibi troppo duri o zuccherini |~
in amivo fastidi dentali o alle gengive

Uldnc @ Venere in opposi F \
zione rischiano di cearefl 100 8
in voi un cortocinuity. MR \“/
di abbinamenti auktact fid (ol

larticind b pobiebbero generarvi insonnee

wielakee. Mercuno fRvonira incontriin locali
che non avete pilr frequentato da tempo,
Sarete predisposti a godere di qustosi gelati
0 aperitivi anche fuori orario

on Vaiuto di Mercurio

in Pesci il vostro benes-
sere psicofisico sard in netto
miglioramento sia  attraverso
un‘attivitd che, in questo perioda, pud
essere dolce come yoga oppure pil mo-
vimentata come Il nuoto, Accompagnate
le pause di lavoro con delle spremute di
frutti di stagione.

omenti sereni alternati &

a momenti malinconici ¥ |
senza un vero perché. Unal-
talena di umori che vi porterd
dalle stelle alle stalle ¢ viceversa. | dolcl,
specialmente quelli molto cremosi, pessono
rivelarsi sgraditi al vostro stomaco indeboli-
to anche dal vostro stato d'animo un pa’.
“alternato”

| Sole entra nel vostro segno

regalandovi tanto calore, lo
stesso che regalerete voi a chi
vi stard vicino. Le stelle aiuta-

BJ\

no la vostra vita sentimentale. Rendete |
le serate incantevoli dandovi da fare ai
fornelli, Piatti orientali ed un buon gusto
estetico per la tavola faranno emozionare

il vostro partner

del numero

SOLUZIONE

precedente
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AGUGIARO & FIGNA MOLINO Sea
Strada dei Notard, 25/27 - 43044 Collecchio (Pr)
Tel 0521 301701 - fax 0521 301777
www.agugiarohgna.com - collecchioglagugiarofigna com

| BERNARDINI GASTONE Sw |
Via di Lavoria, 83/85 - 56040 (enaia (Pi)
Tel. 050 644100
wiww bernardinigastone. it - info@bernardinigastone it

¥ BIANCONI s¢4 B
Plazza del Mercato — 06030 Bastardo di Giano dell Umbria (Pg)
Tel. 0742 99423 « fax 0742 99742
wiww bianconispa it » info@bianconispa.it

I BResAOLE PiNI sq B
Via Centrale, 1 - 23034 Grosotto (50)
Tel 0342 887350 - fax 0342 887582
bresaolepinigtiscalinetit

| CANCELLONI Sw ¥
Strada L. Ariosto, 41 - 06063 Magione (Pg)
Tel. 075 B4TTTY » fax 075 8477777
www.canceflonlit - info@cancellontit

¥ CanuTI Se B
Via Sassonia, 16 ~ 47900 Rimin|
Tel, 0541 740102 - fax 0541 741018
www.canuti com - info@canuti.com

I Cesare Reanoul & FIGLIO sa B
Fiazza S. Francesco, 10 — 40122 Bolagna
Tel, 051 222483 « fax 051 269938
www.regnoli.it « infoEvegnoli.it

1 CGM sa &
Rione Pollenza Scalo, 85 - 62010 Pollenza (Mc)
Tel. 0733 201025 - fax 0733 201016
www.cgmsurgelatl it « infopcgmsurgelatt. it

I CLaise B
Via Gambellara, 62/A - 40020 Sasso Morelli imola (Bo!
Tel, 0542 55711 « fan 0542 55777
www, dad it « segretenia@clal it

ComuNITA MONTANA §
Associaziont 0e Comuni “TrasiMeno - Mepio Tevere”

Viale Dante Alighieri, 1 - 06063 Magione (Pg) |
Tel. 075 5474 « fax 075 8474120 |

www montitraumend. umbeia f - mfo@montitrasmena umbnag

Via Pogat, 11 - 40068 §. Lazzaro di Savena (Bo)
Tel. 0516228311 - fax 051 6228312
www valfruttagranched it - bervenutosvalfruttagranched it

} CONSERVE ITALIA Soc. Coor. Acn | !

Viale della Favorita, 19 - 46100 Mantova
Tel. 0376 3861 - fax 0376 39149
www,e-virgilio.com « info@e-virgiho.com

COOPERLAT Soc. Coor. Aca
Via Plandelmedico, 74 - 60035 Jesi (An}
Tel 0731 2381 - fax 0731 205455
www.(ooperiaLit - cooperlati@cooperiatn

i ELLE ESSE snc B
Via Faustana, 44 - 06032 Borgo Trevi (Pg)
Tel 0742 381678 - fax 0742 78333
www elleesse 1t » infoelleesse it

¥ ForMmEec BIiFFI sea B
¥ia Brera, 16 - 20121 Milano
Tel, 0377 45401 « fax 0377 569331
www. formechiffi com - infosformecbith.com

¥ FRESYSTEM Sen ¥
Via Riviera di (hiaia, 215 - 80121 Napoli
Tel, 081 400816 - fax 081 419059
www fresystem. com « infofresystem.com

I GELATI STOCCHI 5 |
Via Galvani, 7 - 52100 Arezzo
Tel 0575 984033 - fax 0575 984143
www.gelatistocchi it

¥ GeNerAL FrUIT 5 |
Via |.F. Kennedy, 4 - 24060 Villongo (Bo
Tel. 035 927030 » fax 035 929470
www.generatfryit com « infosgeneraifut (om

¥ GrupPPO COLTIVA Soc. Coor. Acs. |
Wia Polonia, 85 - 41100 Modena
Ted 059 413411 - fax 059 413650
www.Coltva it + gruppocoltiva@coltiva it

¥ INNOCENTI DINO S
Via Tiziano, 24/26 - 52100 Arezzo
Tel e fax 0575 20709

www innocentiding. it - mfoennocentiding. o

I LAT-BRri LATTICINI BRIANZA 564 B
Via 5. Giovanni Bosco, 19 - 20040 Usmate Velate (M)
Tel 039 678861 « fax 039 671569
latbewstathei it

| |
di O |

I ConsoRziO LATTERIA VIRGILIO S o A

Via (. Loreto - 06081 Capodacqua d'Assisi (Pg
Tel 075 8065445 - fax (75 8064681
www_kingflew it - infoihingflexit

‘ ¥ Mabas MANIFATTURE DI AssIS! sa B
|

" -
i Pizzou ses B
Via Zenzalino Nord, 1 - 40054 Budnio [Bo)
Tel 0516924511« fax 051 6920293
www.plzzoli it - mfo@pizzoll it

I PoLAR SEAFOOD ITALIA sa
Viale Rimembrange, 45 - 20020 Lainate (M)
Tel. 02 93796171 « fan 02 93796151
www_polarseafood it - psiepolarseatood it

¥ RAUCH ITALIA o B
Viale Colieoni, 13 (Centro Direzionale (olieoni)
Palazzo Orione, 1 - 20041 Agrate Brianza (Mi)

Tet, 039 6899833 - fax 039 6899838
www.rauch.cc - office.it@rauch.co

B RIUNIONE INDUSTRIE ALIMENTARI Se.
Via Marconi, 2 - 16030 Avegna (Ge)
Tel 0185 79043 « fax 0185 799025
www. lariunione.it + informazionsslanumione it

I SCIATTELA DI SCIATTELLA MAuro & C.
Via Asshsi, 75 - 06069 Torgiano (Pg)
Tel 075 582108 » fax 075 982109
www.sciattelia.com - scatteliaghibero it

U TRINITA Sex
Via R Maffed, 195 - 37050 Vallese di Oppeano [Vr)
Ted. 045 6984075 - fax 045 6984109
Www INnItatpa it - rinitagrtnnitasps it

¥ UMBRASALUMI 5w

Via Sacco e Vanzetti, 1 - 06064 Panicale (Pg)
Tel. 075 8355438 « fax 075 8355832

www umbrasalumi it - infosumbiasalumi it

¥ UNILEVER ITALIA sr B

Dwv. Fooosowumons

Corso Ewropa, 24 - 20010 Inveruno (M
Tel 02972081 - fax 02 97208701
wwrw unibeveritaha it

¥ ViTeELcO ITAUA sa
Via Verdi, 3 - 20041 Agrate Brianza (M)

Ted 039 605766 « fax 039 6056992

www vitelco nl - Hala@viteloonl

1 VITTORIA ASSICURAZIONI S¢4
Manckes: Rac. Moreno, AGENTE GENERALE
WVia Sacto e Vanzettl, 13 - 06063 Magione (Pg)
Tel. & fax 075 841693
| www vittonaassiuranoni com - vittorumagionesiibero.it

(7= enam L/

e

STA
MANGIANDO
ANCORA

HA CHIAMATO

=2 GNAM

A BOCCA APERTA

JPER UN ATTIMO
HO CREDUTO DI ESSERE
DIVENTATO SORDOI




Un professionista della ristorazione da sempre il meglio
ai suot cienti; quando sceqli per loro, pensa anche alla
sicurezza! Milioni di famiglie italiane hanno fiducia

in Valfrutta, perché coltiva quello che trasforma

e garantisce 1 suoi prodotti dal campo alla tavola, = : \\w '
rispettando 'ambiente Y % 2 _

- - b B3 e — FATEVI SERVIRI
Cosl, insteme ai tuot clienti ti senti piu sicuro anche tu. R @ T i

( ;.
Scegli la Sicurezza, chiama § 800'822822




Prepariamo insieme

la carta dei vini

Sommelier a tua disposizifelgls

Vni ¢TRVRIX in esclusiva ok la ristorazione
Disponibilita continuativ X ERINTNETAERE:
Vasta selezione di CANTINE neFAREUR RIICIOGEVAIELN
Novité enologiche p[IVECRESEE=Re

Ampia gamma di el

)
Food Service

— ancellomni
- Prodotti e Ser-.rm

[oELGEILCRIRSHIM Tel. 075 847771 fax 075 8477777
Strada L. Ariosto, 41 -06063 Magione (Pg) BRUAVAA= LIRS (T L T LT TR

@’ [ %4 Wiz Feens
(T VRIA YW Fous




